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OPAS DIGITAALISEN LOYDETTAVYYDEN PARANTAMISEEN

Tama oppaan tarkoituksena on opastaa sinua ymmartamaan digitaalisen |6ydettavyyden
merkitys digitaalisessa kaupankaynnissa ja asiakkaan ostopolun eri vaiheissa. Asiakkai-
den haku- ja ostoprosessit siirtyvat yha enemman aly- ja mobiililaitteisiin. Samalla yritysten
kotisivuihin kohdistuu entistd enemman painetta digitaalisen 16ydettavyyden, visuaalisuu-
den, vuorovaikutteisuuden ja saavutettavuuden osalta.

Oppaan avulla
a) Ymmarrat, mita digitaalinen I6ydettavyys ja erityisesti SEO tarkoittaa

b) Osaat tehda valitsemillesi kotisivuille tai verkkokaupalle analyysin, ja paatellda hakuko-
neen algoritmien perusteella, kuinka hyvin sivusto tai verkkokauppa on optimoitu sisallolli-
sesti ja teknisesti |6ytymaan hakukoneissa

c) Osaat laatia analyysin perusteella sivustojen digitaalisen |6ydettavyyden kehittadmis-
suunnitelman ja tehda sisaltétuotantoa hakukoneystavallisesti.

Opas on laadittu KOHOTA-hankkeessa. KOHOTA —hankkeessa haettiin ratkaisuja yritysten
haasteisiin digitaalisten liiketoimintojen sek& markkinoiden murroksessa.

Hankkeen avulla parannettiin myds tyénhakijoiden, heikossa tyémarkkinatilanteessa ole-
vien, maahanmuuttajien, opiskelijoiden seka yritysten ja organisaatioiden henkil6ston digi-
osaamista.
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1 Hakukoneoptimoinnin perusteet ja hakukonealgoritmit

Koska tietoa on saatavilla niin paljon, tarvittavan tiedon 16ytyminen olisi lahes mahdotonta, ellei sen
jarjestamiseen saisi apua. Hakukoneet ja tekoaly auttavat tdsmallisen tiedon l16ytymisessa. Tassa
oppaassa keskitytdan Googlen hakukoneen avulla tehtaviin digitaalisen I6ydettavyyden paranta-
mistoimiin seka sisaltdmarkkinoinnin vinkkeihin.

1.1 Miten Googlen algoritmit toimivat?

Googlen algoritmit ovat tietokoneohjelmia, jotka on ohjelmoitu etsimaan vihjeita, jotka pa-

lauttavat selaajalle haluttuja tuloksia. Nain sanoo itse Google. Googlen algoritmien toimin-
nasta tarkemmin Googlen algoritmit sivulta - https:/www.google.com/intl/fi/search/howsearch-
works/how-search-works/ranking-results/.

Google muuttaa algoritmejaan eri tavoilla, joista emme ehka pida. Yksi asia on kuitenkin

varma: perinteinen tapa tehda hakukoneoptimointia antaa kotisivuille paremmat mahdollisuudet
I6ytya Google haussa, mutta ei haluamassamme aikataulussa. Ole siis karsivéllinen, optimointi ot-
taa aikaa.
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Verkossa on niin paljon tietoa, etta tarvittavan tiedon I6ytaminen olisi lahes mahdotonta ilman
jarjestelyapua. Googlen sijoitusjarjestelmét on suunniteltu juuri taté varten: ne kayvéat lapi miljar-
deja Haun hakemistossa olevia verkkosivuja, |6ytavat osuvimmat ja hyédyllisimméat tulokset sekun-
nin murto-osassa, seka nayttavat niita tavalla, mika auttaa ld6ytamaan etsimasi.

Nama sijoitusjarjestelmat koostuvat algoritmien sarjasta. Jotta Google voi tarjota hakijalle
mahdollisimman hyddyllista tietoa, Haun algoritmit kiinnittavat huomiota useisiin tekijéihin,
kuten haussa kaytettyihin sanoihin, sivujen osuvuuteen ja kaytettavyyteen, lahteiden asian-
tuntemukseen, seka hakijan sijaintiin ja asetuksiin.

arvo vaihtelee hakutyypin mukaan — esimerkiksi sisallon tuoreus on tarkeampi tekija

Google haun algoritmit kiinnittavat huomiota useisiin eri tekijdihin ja kunkin tekijan paino-
A ajankohtaisten uutisaiheiden kohdalla kuin sanakirjam&éaritelmien kohdalla.

Googlen kaytdssa on perusteellinen prosessi, jolla se pyrkii varmistamaan, etta Haun algoritmit
vastaavat osuvuudelle ja laadulle asetettuja vaatimuksia.

Prosessiin kuuluu seka live-testeja ettd tuhansia ulkoisia koulutettuja Haun laadun arvioijia ym-
pari maailman. Laadun arvioijat seuraavat tarkkoja, julkisesti nahtavillé olevia ohjeita, joissa on
maaritetty tavoitteet Haun algoritmeille.

Lue lisdd tarkeimmista tekijoista, jotka auttavat maarittdmaén, millaisia tuloksia haku esittdd vas-
tauksen kayttdjan tekemiin hakuihin - https://www.google.com/intl/fi/search/howsearchworks/how-
search-works/ranking-results/

Googlelle on tarkeaa ymmartaa haun tarkoitus voidakseen tarjota hyvia vastauksia. Loytaak-
seen sivuja, joissa haun kannalta olennaista tietoa, se analysoi mitd hakukyselyssa olevat sanat
tarkoittavat. Sen avulla se rakentaa kielellisia malleja ja selvittdd, mita sanoja sen pitéisi 16ytaa ha-
kemistosta.

Tama sisaltda ndennaisen yk-
sinkertaisia toimia, esimer-
kiksi kirjoitusvirheiden tunnista-
mista. Toisaalta Google sovel-
Miten vaihtaa lamppu Q taa viimeisimpia kielen tulkitse-
misen tutkimustuloksia ymmar-
gttt doticac tadkseen kyselyita. Esimerkiksi
i synonyymien kasittely auttaa
Voiko postitoimistossa vaihtaa rahaa Q hakujarjestelmaa ymmarta-
maan tarkoituksesi, jos sanalle
on useita maaritelmia. Jarjes-
telméan kehittdminen on kes-
Miten vaihtaa nayton kirkkauttd Q tanyt useamman vuoden
(2015->), ja se parantaa eri
kielilla tehtyjen hakujen tu-
loksia yli 30 %:ssa tapauk-
sista.

Google yrittaa tulkita minkatyyppista tietoa hakija etsii. Onko haku tarkkaan rajattu vai
laaja? Onko siind sanoja, jotka kuvaavat haun kohteena olevaa tietotyyppia, esimerkiksi
"arvostelu", "kuvat" tai "aukioloajat"? Etsiikd hakija silla hetkelld suosittuja avainsanoja, jol-
loin haluaa ehk& asiaan liittyvat vimeisimmat julkaisut, vai Iahella olevaa yritysta, jolloin
hakija haluaa paikallisia tietoja?


https://www.google.com/intl/fi/search/howsearchworks/algorithms/
https://www.google.com/intl/fi/search/howsearchworks/algorithms/
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Kyselyluokituksessa erityisen tarkea tekija on se, etsiikd kysely tuoretta sisaltéa. Jos hakija hakee
trendaavia avainsanoja, Googlen tuoreusalgoritmit - https://search.googleblog.com/2011/11/giving-
you-fresher-more-recent-search.html tulkitsevat tdman merkiksi siitd, etta ajantasaisista tiedoista
on enemman hydtyd kuin vanhoista sivuista. Jos siis haetaan uusimpia SM-liigan tuloksia tai Tans-
sii tahtien kanssa -tuloksia, nékee hakija viimeisimmat tiedot.

1.2 Miten Google haku toimii ja jarjestaa tietoa?

Jotta hakukone voi nayttaa osuvia tuloksia, on sen ensin selvitettava, mité hakija etsii — eli haun
tavoite. Hakukoneet ovat rakentaneet kielellisia malleja selvittddkseen, miten hakukenttaan kir-
joitetut muutamat sanat vastaavat hyodyllisinta saatavilla olevaa sisaltéa.

Tama sisaltad esimerkiksi sellaisiakin yksinkertaiselta vaikuttavia vaiheita kuin kirjoitusvirheiden
tunnistaminen ja korjaaminen, mutta liséksi myds kehittyneen synonyymijarjestelman: sen
avulla voi I16ytaa aiheeseen liittyvia dokumentteja, vaikka niissa ei olisikaan juuri haussa kaytettyja
sanoja.

Esim. hakija on saattanut tehdd haun "miten muutan kannettavan nayton kirkkautta", mutta valmis-
taja on kirjoittanut kotisivuilleen "sdada kannettavan kirkkautta". Hakukoneet ymmartavat, miten
sanat ja niiden merkitys liittyvat toisiinsa, ja yhdistavat kayttdjan oikeaan sisaltdon.

Go gle miten muutan kannettavan naytén kirkautta X § & Q

Kuvahaku Videot Teokset Kartat Uutiset Lennot Talous

Kuva 1. Hakukoneet ymmadrtévét, miten sanat ja niiden merkitys liittyvat toisiinsa, ja yhdistévét kdyttédjan oikeaan sisél-
t6én.

Tietojen indeksointi

Ennen hakujen tekemisté indeksointirobotit kerdavat tietoa sadoilta miljardeilta verkkosivuilta ja jar-
jestavat niitd Google-haun hakemistoon.

Indeksointiprosessi alkaa verkko-osoitteista, jotka on indeksoitu aiemmin, ja sivustokartoista,
jotka on saatu verkkosivuston omistajilta. Kun robotti kdy nailla sivustoilla, se kayttaa niilla ole-
via linkkeja muiden sivujen I6ytamiseen. Sivustokartan tekemiseen ja sen indeksointiin
Googlelle perehdytaan kappaleessa 4.6.1.

Google kiinnittdd huomiota erityisesti uusiin sivustoihin, sivustoille tehtyihin muutoksiin ja linkkeihin,
jotka eivat toimi. Ohjelmat paattavat, mita sivustoja indeksoidaan, miten usein tdma tapahtuu, ja
montako sivua kultakin sivustolta haetaan.
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Kuva 2.Search Consolella sivustojen omistajat voivat p&déttada tarkasti, miten Google indeksoi sivuston.

Kotisivujen omistajat voivat antaa yksityiskohtaisia ohjeita sivujen kasittelyyn, pyytaa uudelleenin-
deksointia tai kieltdytya indeksoinnista "robots.txt-tiedostolla”. Googlelta ei voi ostaa lisaa indek-
sointia — kaikilla sivustoilla on kayt6ssdan samat tydkalut, joilla varmistetaan parhaat mahdolliset
tulokset kayttajillemme.

Tietojen etsiminen indeksoimalla

Verkko on kuin koko ajan kasvava kirjasto, jossa on miljardeja kirjoja, mutta ei lajittelujarjestelmaa.
Google kayttaa indeksointirobotteja yleisessa kaytéssa olevien verkkosivujen I6ytamiseen.
Robotit tutkivat verkkosivuja ja seuraavat sivujen linkkeja samalla periaatteella kuin kayttajat, jotka
selaavat verkkosiséaltda. Ne siirtyvat linkista toiseen ja palauttavat tiedot Googlen palvelimille.

Tietojen jarjestaminen indeksoimalla

Kun indeksointirobotti I6ytaa verkkosivun, Google piirtda sivun sisallén samalla tavoin kuin selain.
Google huomioi tarkeita seikkoja, esimerkiksi avainsanat ja sivun tuoreuden, ja lisaa kaikki
sivun tiedot Haun hakemistoon.

Google Haun hakemistossa on satoja miljardeja verkkosivuja, ja kooltaan se on yli sata miljoonaa
gigabittia. Se vastaa kirjan hakemistoa, jossa luetellaan hakemiston kaikkien verkkosivujen kaikki
sanat. Kun Google indeksoi verkkosivun, se lisatdan kaikkien sivulla olevien sanojen kohtiin.


https://search.google.com/search-console/about

Hakukoneen toiminta tunnissa -video

Voit tutustua Google -hakukoneen toimintaan Grow with Google oppitunnilla osoitteessa
https://www.youtube.com/watch?v=c9BogUYDbEc . Video on kestoltaan 1 h 11 min.

1.2.1 Google haku

Hakukoneet, kuten Google siis yrittdvat ymmartad, minka tyyppista tietoa kayttaja etsii.

Jos haussa kayttaa esimerkiksi
sanoja kuten "kalakukon teke-

kalakukon tekeminen X y & Q . . "
- minen" tai "kuvat", Google ym-
Kuvahaku Videot Kartat Teokset Uutiset Lennot Talous rn_artavat_’ etta_ rese__ptle__n’ _‘"de-
oiden tai kuvien nayttdminen
Noin 12 900 tulosta (0,25 sekuntia) saattaisi sopia parhaiten tavoit-

gy Kotikokkinet teeseesi.

A i Jos haku tehdaan ruotsiksi,
useimmat naytettavat tulokset
ovat samalla kielella, koska sita

Aito savolainen Kalakukko (muikkukukko) - Resepti @

-poista muikuista paa ja sisdlmykset, kuivaa hyvin. -taikina: sekoita kylmaan veteen

suola, vehn3jauhot, voisula seka suurin osa ruisjauhoista, vaivaa késin ...

Kilo sikkuija Vajaa kilo: ruisjauhoja ] ws .
e = A todennakdisesti halutaan.
Google voi my6s tunnistaa, etta
() Videot : useilla hauilla on paikallinen

- G Savolainen kalakukko (Traditional Finnish dish) taVOite’ jOten jOS tehdaan haku
"Qm "pizza", saa tuloksia paikalli-
. YouTube - Frozen Toes Entertainment . . . - e .
501 sista yrityksista, joilla on kotiin-

16.8.2011

kuljetus.

A 10 avainkohdat tassa videossa v

Kalakukko

YouTube - FinFoxman

21.3.2015

NAIN LEIVOTAAN KALAKUKKO | Kalakukkoleipomo Irene ...

YouTube - KuPS1923

23.1.2019

Kuva 3.Hakutuloksessa Google esittdé sopivan tyyppisté tietoa, jota arvelee hakijan tarvitsevan.

Jos haussa kaytetaan trendaavia avainsanoja, Google ymmartaa, ettd paivitetty tieto saattaa olla
hyddyllisempé&é kuin vanhemmat sivut. Jos haetaan esim. urheilutuloksia, yrityksen tuloja tai mi-
tdan johonkin uuteen liittyvaa, Google esittda uusimmat tiedot.


https://www.youtube.com/watch?v=c9BoqUYDbEc
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Kuva 4. Trendaavat avainsanat voi tarkastaa esimerkiksi Google Trends ohjelmalla maksutta osoitteessa
https://trends.google.com/

1.2.2 Sisallon osuvuus

Google analysoi sisaltéa maarittaadkseen, sisaltddkd se hakuusi mahdollisesti liittyvia tietoja. Sel-
kein merkki tietojen osuvuudesta on haun avainsanojen esiintyminen sisallossa.

Jos esimerkiksi verkkosivujen kohdalla haun avainsanat nakyvat sivulla, otsikoissa tai leipa-
tekstissa, tiedot saattavat olla osuvampia. Tama tarkoittaa, etta kotisivujen sisalldllinen optimointi
on erityisen tarkeaa. Sisall6lliseen optimointiin perehdytaan kappaleessa 4.2.Sivuilla tapahtuva op-
timointi (On-page SEOQ).
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Kokoustilat Oulu - Venuu.fi@

Kaikki Oulun kokoustilat ja kokouspaikat. Parhaat hinnat, varaa helposti. Suomen suurin

kokous-, juhla- ja tapahtumatilojen varaussivusto — Venuu.fi.

© kokoustila.fi
https:/fiwww.kokoustila.fi » kaupungit » oulu 3 l

Kokous- ja juhlatilat Oulu - Kokoustila.fi @

Kokouksiin, juhliin ja saunomiseen iso 1&hes sadan nelién tila Oulun keskustasta. Tilaan mahtuu
péytien &dreen yli 20 hengen seurue seka saunaan 8-10 ...

technopolisglobal.com
https:/itecinopolisglobal.com » Kokoustilat » oulu 3

Tayden pdivelun kokoustilat Oulu - Technopolis @

Tervetuloa Oulun kampuksillemme, joiden moderneissa tiloissa voit jarjestdd kokouksia,
koulutustilaisuuksia, saunailtoja ja tapahtumia. Meilta saat myos kaikki ...

scandichotels fi
https://www.scandichotels.fi » kokoukset-ja-juhlatilat 3

Kokoustilat Oulul| Scandic Hotels @

Scandicin kokoustilat Qulussa sopivat kaiken kokoisiin tapahtumiin ja tilaisuuksiin. Paljon
vaihtoehtoja. Herkulliset tarjoilut. Tutustu!

Kuva 5. Jos kotisivuilta I6ytyvat samat hakusanat kuin Google hakuun on syétetty, ndkyvét ne lihavoituna Googlen haku-
tuloksissa.

10



Verkkosivustoa tutkitaan suurennuslasilla

Avainsanojen liséksi hakukone analysoi sita, onko sisélté osuvaa hakuun nadhden muilla
tavoilla. Algoritmit arvioivat, onko sivulla muuta osuvaa sisaltééd avainsanan lisaksi (esi-
merkiksi kuvia tai videoita tai vaikka hakukonekayttajien kysymyksia ja vastauksia
haun kohteena olevasta siséllosta).
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) Kuvat aiheesta kalkinpoistoaine kahvinkeitin

. delonghi :l | sage kalkinpoistoaine & tokmanni E kalkin poisto v
£
= ! T .
e
w 3 - ; 3 -8
W Tuote ® Tuote = ¥ Tuote @ Tuote s ®Tu
Palaute

Nayta kaikki >

Kuva 6. Algoritmit arvioivat, onko sivulla muuta osuvaa siséltéd avainsanan lisdksi (esimerkiksi kuvia tai videoita tai
vaikka hakukonekéyttéjien kysymyksié ja vastauksia haun kohteena olevasta siséllésté). Esimerkissd on haettu apua
Googlelta kalkin poistoon kahvinkeittimesta.
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1.2.3 Sisallon laatu

Kun osuva siséltd on Idydetty, hakukoneet pyrkivat priorisoimaan hyddyllisimmilta vaikuttavat sisal-
I6t. Tata varten ne tunnistavat merkkeja, joiden avulla voidaan paatella, mitka sisallot ovat asian-
tuntevia ja luotettavia.

Esimerkiksi yksi useista tekijoista, jonka avulla hakukoneet paatteleva tdman, on linkittavatko tai
viittaavatko muut isot sivustot sisaltédn. Eli jos kotisivuillesi on useita linkittavia sivustoja nostaa se
yrityksesi sivustojen siséllén laatua ja luotettavuutta. Linkkien luotettavuuteen perehdytdén kappa-
leessa 4.2 Sivuilla tapahtuva optimointi (On-page SEO).

1.2.4 Algoritmi analysoi sivustoa

Verkossa oleva sisalt6 ja laajempi tietoekosysteemi muuttuvat lakkaamatta. Hakukoneet arvioivat
jatkuvasti verkkosivustoja ja arvioivat jarjestelmiensa laatua jatkuvasti varmistaaksemme sopivan
tasapainon tietojen osuvuudelle ja luotettavuudelle, jotta hakutuloksiin voidaan luottaa.

Verkkosivujen kaytettavyys

Hakukoneet ottavat huomioon sisallon kaytettavyyden. Jos kaikki on muuten samalla tavalla,
saavutettavampi sisaltd saattaa suoriutua paremmin hakukonetuloksissa ja nousta paremmalle si-
jalle hakutuloksissa.

Hakukoneet katsovat esimerkiksi sivun kayttbkokemusaspekteja, eli esim. onko sisalté mobiiliys-
tavallista, jotta mobiililaitteita kayttavat voivat katsoa sita helposti. Ne katsovat myés, latautuuko
sisélté nopeasti, mikd on myds tarkead mobiilikayttajille. Sivustojen kaytettavyyteen perehdytdén
kappaleessa 4.5. Sivuilla tapahtuva optimointi (On-page-SEO).

1.2.5 Konteksti ja asetukset

Hakukoneet valitsevat hakuhetkelld hyddyllisimpia ja osuvimpia tuloksia esimerkiksi sijainnin, ha-
kuhistorian ja hakuasetusten perusteella.

Hakukoneet nayttavat hakijan sijainnin kannalta osuvaa tietoa maa- ja sijaintitietojen avulla.
Jos esimerkiksi haet vapaita partureita ja olet Pudasjarvelld, Google nayttaa todennakdisesti si-
nulle tuloksia Partureista Pudasjarvelld, joilla on Googlen yritysprofiili ja tarjoavat ajanvarauksen
verkossa.
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Kuva 7. Hakukoneet valitsevat hakuhetkelld hyddyllisimpid ja osuvimpia tuloksia esimerkiksi sijainnin, hakuhistorian ja
hakuasetusten perusteella.

Lue lisda Google haun periaatteista: hitps:/www.google.com/intl/fi/search/howsearchworks/how-
search-works/organizing-information/

1.3 Miksi SEO optimointia tehdaan?

Hakukoneoptimointi, tai SEO (Search Engine Optimization), on olennainen digitaalisen markkinoin-
nin osa. Tassa muutamia syita, miksi hakukoneoptimointia kannattaa tehda:

Nakyvyys ja sijoitus hakukoneissa: Hyvin optimoitu verkkosivu parantaa sivustosi sijoitusta ha-
kukoneiden tuloksissa. Kun sivustosi nékyy korkeammalla hakutuloksissa, kayttajat todennakai-

semmin vierailevat sivustollasi.

Luottamuksen ja uskottavuuden lisdaminen: Kun sivustosi nékyy hakutulosten karjessa, se li-
séé luottamusta ja uskottavuutta yritystasi kohtaan. lhmiset luottavat usein hakukoneiden arvioihin,
ja korkea sijoitus viestii heille, etta yrityksesi on alan johtava.

Kohdennettu liikenne: Hakukoneoptimointi auttaa kohdentamaan lilkennetta sivustollesi. Kun op-
timoit sivustosi tietyille avainsanoille, houkuttelet kavij6itd, jotka ovat jo kiinnostuneita tarjoamistasi
tuotteista tai palveluista.

Parempi kayttajakokemus: SEO ei ole vain hakukoneille. Se on my6és kayttajille. Hyva hakuko-
neoptimointi parantaa kayttajakokemusta ja tekee sivustostasi helpomman navigoida.

Kustannustehokkuus: Toisin kuin maksullinen mainonta, orgaaninen liikenne, joka tulee SEO:n
kautta, on "ilmaista". Tama tekee siita erittdin kustannustehokkaan markkinointivalineen.

13


https://www.google.com/intl/fi/search/howsearchworks/how-search-works/organizing-information/
https://www.google.com/intl/fi/search/howsearchworks/how-search-works/organizing-information/

Analytiikka: SEO tarjoaa my6s mahdollisuuden seurata ja analysoida kavijatietoja. Voit nahda,
mista kavijasi tulevat, mita he tekevéat sivustollasi, kuinka kauan he viipyvat, ja paljon muuta. Tama
tieto voi auttaa sinua parantamaan sivustoasi ja myynnin strategioita.

Kokonaisuutena, SEO on keskeinen osa digitaalista strategiaa ja sen tulisi olla prioriteetti kaikille
yrityksille, jotka haluavat menestya verkossa.

1.4 Mihin optimointi vaikuttaa?

Hakukoneoptimointi (SEO) vaikuttaa moniin eri asioihin littyen sivuston nakyvyyteen ja kaytetta-
vyyteen. Kaiken kaikkiaan, hakukoneoptimointi vaikuttaa sivuston kokonaislaatuun, kayttaja-
kokemukseen ja ndkyvyyteen, mika puolestaan voi vaikuttaa yrityksesi digitaaliseen menestyk-
seen.

T&ssa joitakin keskeisia alueita, joita parantaa hakukoneoptioinnilla:

Hakukonenakyvyys: SEO on keskeisessa roolissa maariteltdessa sivustosi sijoitusta hakukonei-
den hakutuloksissa. Hyvin optimoitu sivusto voi ilmestya ensimmaiselld hakutulossivulla, mika lisda
todennakdisyytta, ettd kayttajat klikkaavat sivustollesi.

Kayttajakokemus: SEO ei ole vain hakukoneita varten. Se on mydés tarkeaa kayttgjille. Hakuko-
neoptimointiin kuuluu sivuston rakenteen ja navigoinnin parantaminen, mika tekee sivustosta hel-
pomman kayttda. Tama voi johtaa pidempaan vierailuaikaan, alhaisempaan poistumisprosenttiin ja
mahdollisesti suurempaan konversioasteeseen.

Sivuston latausnopeus: Yksi SEO:n osa-alue on sivuston latausnopeuden optimointi. Hakuko-
neet, kuten Google, pitavat latausnopeutta yhtena tarkeana tekijana sijoitettaessa sivustoja hakutu-
loksissaan. Hidas sivusto ei ainoastaan rankkaa huonommin hakutuloksissa, mutta se voi myos
johtaa huonoon kayttajakokemukseen.

Mobiiliystavallisyys: Mobiilikdytdn kasvun my6ta hakukoneet ovat alkaneet priorisoida mobiiliys-
tavallisia sivustoja. SEO voi auttaa tekemaan sivustosta responsiivisen, eli sivusto nayttaa ja toimii
hyvin eri laitteilla - alypuhelimista tabletteihin ja tydpdytatietokoneisiin.

Orgaaninen liikkenne: SEO auttaa lisddméaén orgaanista liikennetta - eli liikennetta, joka tulee suo-
raan hakukoneista ilman maksullista mainontaa. Tama voi olla erityisen arvokasta, koska orgaani-
nen likenne on usein laadukkaampaa ja kohdennetumpaa kuin maksettu liikenne.

Brandin luottamus ja uskottavuus: Korkea sijoitus hakutuloksissa voi parantaa brandisi luotta-
musta ja uskottavuutta. Monet kayttajat uskovat, ettd ensimmaisella sivulla nakyvat sivustot ovat
luotettavampia ja alansa johtajia.

14



1.5 Termeja ja sanastoa

Hakukoneoptimointi sisaltda lukuisan maaran teknistd, sisaltétuotannollista sanastoa ja termeja.
Tassa keskeisimpia. Jos listasta ei I6ydy apua, niin kurkkaa esim. Wikipediasta, www.wikipedia.org
tai kysy tekoalylté https://chat.openai.com/.

Hakukoneoptimointi, SEO = Search Engine Optimization

Hakukoneoptimoinnilla tarkoitetaan erilaisia toimenpiteita, joilla saadaan verkkosivustot tai verkko-
kauppa lI6ytymaan paremmin verkosta. Hakukoneoptimointi on tavoitteellista toimintaa, jolla pyri-
tdan nostamaan yrityksen verkkosivusto mahdollisimman korkealle hakutuloksissa, kayttaen tiet-
tyja avainsanoja.

Esimerkiksi, mikali yrityksesi myy tai vuokraa kylpypaljuja, olisi varmasti liiketoiminnan kannalta
hyva, etta yrityksesi olisi hakutuloksissa mahdollisimman korkealla, esimerkiksi hakutermeilla

“Palju”, “Kylpypalju vuokralle Syétteelld”, “Kylpytynnyri moékille”, "Paljun hankinta” tai "Kylpytynnyri
hinta”.

Hakukoneoptimointi on myds kéasite, joka voidaan kasittdd monella eri tapaa. Kaytannéssa hakuko-
neoptimointi voidaan jakaa sivuston sisdiseen optimointiin ja ulkoiseen optimointiin.

Sisainen optimointi
Sisdisen optimoinnin kannalta keskeisia asioita ovat muun muassa:

e Sivuston tekstisisallon optimointi tietyille avain- ja hakusanoille

o Metatiedot, kuten sivun otsikko (title) ja sivun kuvausteksti (description)

o Kuvat, kuten kuvien nimeadminen, kuvien vaihtoehtoiset tekstit hakukoneelle ja kuvien oikea
resoluutio, eli tarkkuus, seka tiedoston optimaalinen koko

e Linkit, kuten sivuston sisdiset linkit

¢ URL-osoitteiden nimeaminen ja rakenne, eli sivusto-osoitteiden muoto

e Sivuston kaytettavyys ja saavutettavuus mobiililaitteella

e Sivuston tekninen toteutus ja julkaisujarjestelméan kyvykkyys

Ulkoinen optimointi
Ulkoisen hakukoneoptimoinnin osalta merkityksellisid asioita ovat muun muassa:

¢ Ulkopuolisilta sivustoilta sivustollesi osoittavat linkit

¢ Domain Authority (DA): kuinka luotettava sinun verkko-osoitteesi on hakukoneen mielesta?
e Sivustoltasi tehtyjen sosiaalisen median jakojen maara

e Sivuston verkkotunnuksen ika

Linkkien rakentaminen

Linkit toimivat kuin kannatusaanet vaaleissa. Kun laadukkailta sivuilta ohjautuu linkki kotisivuillesi,
lisda se Googlen silmissa sivusi auktoriteettia. Samaan teemaan liittyvét sivut ovat arvokkaampia
aania kuin aivan muuhun asiaan liittyvat.
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¢ Linkin klikattava teksti on nimeltdan ankkuriteksti. "Opaspalvelut” -ankkuriteksti kertoo
Googlelle, etta linkin toisessa paassa oleva sivusto liittyy opaspalveluihin.

e On tarkeaa, etta linkittavalla sivulla kerrotaan samasta asiasta, teemasta tai aiheesta,
kuin sivulla, minne linkin kautta saavutaan.
Linkkien rakentamiseen perehdytaan kappaleessa 3.9 Sivuilla tapahtuva optimointi (On-

page-SEO).

Hakukoneldydettavyys on monen tekijan summa

Sivuston hakukonelbéydettavyys rakentuu monen tekijdn summana ja yksiselitteista tietoa esimer-
kiksi siitd, mitka asiat vaikuttavat I6ydettavyyteen Googlessa, ei ole yleisesti tiedossa. Kuitenkin
monien tutkimusten ja kokeilujen perusteella voidaan arvioida, mika on eri osa-alueiden painotus
Googlen hakualgoritmeissa. Googlen hakualgoritmeja on parisen sataa ja niista tiedatadan noin
20.

Metatiedot

Metatiedot kasittavat hakukonealgoritmien osalta merkityksellisimméat tiedot. Metatietoja ovat muun
muassa sivun otsikko (Title) ja sivun kuvausteksti (Meta description). Esimerkissa on haettu
Googlen haussa sanoilla "ravintola aukioloaika syéte kesa 2023". Title tulostuu hakutuloksiin sa-
moin kuin sivun kuvaus.

Go g|e ravintola aukioloaika syotte kes& 2023 X = § & Q
Kuvahaku Kartat Uutiset Videot Teokset Lennot Talous
SEOquake () Noin 2140 Sivun otsikko eli Title
P syote.fi
S https://syote fi > 202 avintoloiden-aukioloajat

Ravintoloiden aukioloajat - Sydte @
11.10.2022 — Sunnuntaina 30.10. tarjolla vain aamiainen klo 8.00-10.30. Ravintola
(seka hotelli) on suljettu su 30.10. —ti 1.11. Avaamme ravintolan ke 2.11.

https://syote fi > tapahtumakalenteri

Tapahtumakalenteri - Syéte @
Syotteen tapahtumakalenterista ndet, missa kannattaa olla ja milloin. Tanaan.
heindkuu 2023.

Sivun kuvausteksti eli Meta description

https://syote fi » tuotteet » ravintola-hilltop

Ravintola Hilltop - Syote @

Tunturihotelli Iso-Sydtteen ylimpaan kerrokseen on avattu syyskuussa 2020 upea,

pohjoisen puhtaita makuja ja ndkoaloja tarjoileva Ravintola Hilltop.

https://syote.fi » tuotteet > hotelli-pikku-syotteen-ravin

Hotelli Pikku-Syo6tteen ravintola - Syote @
Olemme lounas- ja paivallisbuffeteistamme tunnettu ndkoéalaravintola, jolla on
laadukas a la carte -lista seka olut- ja viinivalikoima. Pizzamme, burgerimme ja ...

Kuva 8. Esimerkisséd on haettu Googlen haussa sanoilla "ravintola aukioloaika syéte kesd 2023". Hakuun tulostuu Title
eli sivun otsikko ja Meta desciption eli sivun kuvausteksti.
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Title

Titlella ei ole suomenkielistd vastinetta, mutta termilla viitataan sivun otsikkoon. Huomioitavaa
on, etta Title ei ole kotisivujen menu-valikkotekstin otsikko, vaan sivujen pohjasta I6ytyva tekninen
0sa, jolla kerrotaan hakukoneille, mista sivuilla pdaasiassa kirjoitetaan. Titled kutsutaan myés si-
vun SEO-otsikoksi. Title-tagin pituus voi vaihdella, mutta yleinen suositus on pitaa se noin
50-60 merkin mittaisena. Tdma johtuu siita, ettd pidempia otsikoita saatetaan katkaista hakutulok-
sissa, jolloin kayttgja ei nde koko otsikkoa. Tama voi vaikuttaa klikkausprosenttiin ja sita kautta ha-
kukonesijoitukseen.

On kuitenkin tarkedd huomata, ettd Google ei varsinaisesti rajoita Title-tagin pituutta merkkien
maaralla, vaan pikemminkin pikseleilld. Taméan vuoksi merkkimaara voi vaihdella otsikon sisalta-
mien kirjainten leveyden mukaan. Yleinen nyrkkisaanté on pitaa otsikko tarpeeksi lyhyena,
jotta se mahtuu hakutulosten nayttéalueelle kokonaisuudessaan.

Vaikka otsikon pituus on tarked huomioitava tekija, myds sen sisalt6é on erittain tarkeaa. Title-tagin
tulisi olla kuvaava ja relevantti sivun sisaltddn néhden, ja se on hyva paikka sijoittaa tarkeimpia ha-
kukoneoptimoinnissa kaytettyja avainsanoja. Tama auttaa seka kayttgjia ettd hakukoneita ymmar-
tam&an, misté sivu kertoo.

Meta description

Sivun kuvausteksti, eli meta description, on lyhyt tekstinpatka, joka kertoo sivun siséllésta hakuko-
neille ja kayttajille. Vaikka Google ja muut hakukoneet eivat suoraan kéytad meta description -teks-
tid sivun sijoituksen maarittelyssa, se voi vaikuttaa kayttajan paatdkseen klikata hakutulosta, joten
sen merkitys ei ole vahainen.

Meta description -tekstin pituuden suositus vaihtelee, mutta yleinen ohje on pitda se noin
50-160 merkin mittaisena. Tama on se maara, jonka Google yleensa nayttda hakutuloksissaan.
Jos kuvaus on pidempi, Google saattaa katkaista sen, jolloin kayttdja ei nde koko kuvausta.

Kuten title-tagin kanssa, myds meta descriptionin pituutta mitataan Googlella pikseleilla, ei mer-
keilld, joten todellinen nédkyva merkkim&éra voi vaihdella kirjainten leveydesta riippuen.

On tarkeda, ettd meta description on ytimekés ja informatiivinen. Se antaa mahdollisuuden houku-
tella kayttaja klikkaamaan hakutulosta ja siirtymaan verkkosivustolle. Hyvassa kuvauksessa kan-
nattaa kayttda avainsanoja, jotka ovat relevantteja sivun sisallén kannalta.

ALT-tiedot

ALT-tietoja on erilaisia, mutta tdssa oppaassa puhutaan kuvien ALT-tiedoista. Termilla tarkoite-
taan kotisivujen koodista l16ytyvaa lyhytta kirjoitusta, joka on suomeksi vaihtoehtoinen teksti.
Siin& kerrotaan hakukoneiden roboteille, mita sivun kuvat siséltavat ja esittavat.
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H1-tag, H2-tag, H3-tag

Kuten Title tag ja ALT-tiedot, myds H1-tag on kotisivujen koodista I6ytyva lyhyt kirjoitus, jolla
kuvataan sivun tekstissé olevaa paaotsikkoa. Termi H1 viittaa kaikkein suurimpaan otsikkoon. Tata
pienemmat otsikot ovat tekniseltéd nimeltdan H2, H3, jne. H1 on siis lyhyt patka kotisivun koodia.

ooz +|[B] I «us==s,z@la =]
Kappale L7}

Otsikko 1

Otsikko =2 —— tiaytyi. Taltd sivulta voit ladata Digiloikka - valmennuskokonaisuuden materiaalit ja kysyi, jos jokin jii
Otsikko 3

Otsikko 4 ialit.

Otsikko 5
Onsikko 6

A KRG voit varata sparrausaikoja_tisti >>

1. VALMENNUSPAIVA Kotipesi kuntoon!

Kuva 9. Esimerkissé ndkyy WordPress julkaisujérjestelmén sivueditorissa otsikkotyylien H1, H2, H3 valinta. Esimerkisséd
nékyy WordPress julkaisujérjestelmén sivueditorissa otsikkotyylien H1, H2, H3 valinta.

Domain

Domainilla tarkoitetaan sivujen verkko-osoitetta, eli www-osoitetta, ja domain paatteella sivun
osoitteen paatettd, joka voi olla esimerkiksi .fi, .com, .ru tai .se. Domain on maksullinen ja maksun
suuruus riippuu osoitteen paatteesta. Voit tarkastella domain-osoitteiden hintoja esimerkiksi Do-
mainkeskuksen verkkosivuilla (www.domainkeskus.com).

Uudelleenohjaus

Uudelleenohjauksella tarkoitetaan sita, etta kayttaja siirretddn automaattisesti osoitteesta toiseen.
Esimerkiksi, jos kayttaja kirjoittaa osoitekenttdan liilketoiminta.info, hanet ohjataan osoitteeseen
www.liiketoiminta.info. Jos taas yrityksen kotisivujen osoite on muuttunut, kéyttajat voidaan auto-
maattisesti ohjata vanhasta osoitteesta uuteen osoitteeseen esimerkiksi vanhoilla sivuilla yhteystie-
dot ovat I6ytyneet osoitteesta www.liiketoiminta.info/yhteys ja uusilla sivuilla osoitteessa www.liike-
toiminta.info/yhteystiedot.

Muita hakukoneoptimointiin liittyvia tarkeita termeja

Google Index on arvo, joka kertoo, kuinka monta yksittaista sivua hakukone pystyy indeksoimaan
sivustoilta, eli osaa lukea sisalta ja esittda sivuja hakutuloksissa.

Bing Index on arvo, joka kertoo, kuinka monta sivua Bing-hakukone pystyy indeksoimaan sivus-
toilta, eli osaa lukea sisalta ja esittda sivuja hakutuloksissa. https://www.bing.com

Alexa Rank on maailmanlaajuinen ranking-jarjestelma, joka sijoittaa miljoonat verkkosivustot suo-
sion mukaan. Luku lasketaan tarkastelemalla arvioituja keskimaaraisia paivittaisia ja yksittaisia ka-
vijoita seka tietyn sivuston sivun katselujen lukumaaraa viimeisen 3 kuukauden aikana. Mita
alempi Alexa-sijoitus, sita suositumpi verkkosivusto on. hitps:/alexa.com/

Domain Authority (DA) on Mozin kehittdm& hakukoneiden sijoituspiste, joka ennustaa verkkosi-
vuston sijoittumisen hakukoneiden tulossivuilla (SERP = Search Engine Result Page). Domain
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Authority -pistemaéra vaihtelee yhdesta sataan (1-100). Korkeammat pisteet vastaavat parem-
paa kykya sijoittua hakutuloksissa.

Backlink on luku siita, kuinka monesta sivustosta sivuillesi on linkki sellaiselta sivustolta, joka ka-
sittelee samoja asioita, kun sinun sivustosi. Ulkoinen linkki saisi mieluiten tulla sivustolta, jossa kir-
joitetaan samasta aiheesta kuin sinunkin sivustollasi.

Subdomain backlink on luku siita, kuinka monta alidomain linkkié sivuille on. Alidomain on verk-
kosivusto-osoite, joka on muotoa alidomain.yritys.fi, eli esimerkiksi shop.liiketoiminta.info.

A/B-testaus

A/B-testauksen avulla pyritdan 16ytdmaén parhaiten toimiva vaihtoehto. Testausta voidaan tehda
esimerkiksi nettisivuilla tai mainonnassa. Testauksessa muutetaan esimerkiksi tekstia, kuvitusta tai
kohdentamista katsoen, mika vaihtoehto johtaa parhaaseen lopputulokseen.

Algoritmi on ohjelmistojen taustalla toimiva prosessi tai sdantéjoukko, jota on noudatettava laskel-
missa tai muussa ongelmanratkaisussa. Jokaiselle digitaalisen markkinoinnin kanavalla on oma
algoritmi, joka maarittelee esimerkiksi sen, millaista sisalt6a naytetaan kayttajille.

Alustatalous on taloudellista, sosiaalista ja yhteiskunnallista toimintaa, jossa olennaisessa ase-
massa on Internet-infrastruktuuri, ja sen paalle rakennetut palvelut. Tata tietotekniikan mahdollista-
maa ymparist6a voidaan kutsua alustaksi, ja silla tapahtuvaa taloudellista toimintaa alustatalou-
deksi. Alustat perustuvat eri ryhmien yhdistamiselle ja datalle. Alusta on mekanismi, joka seuraa
ryhmien vélistd vuorovaikutusta, seka kerdd dataa ja kayttaa kerattya dataa. Yksityisyyden suojan
mureneminen on olennainen osa alustataloutta.

Alustatalouden esimerkeiksi voidaan helposti tunnistaa Airbnb:n, Uberin ja Facebookin tyyppiset
yritykset, joissa ekosysteemi luo sisaltda ja tarjoaa resursseja, joita loppukayttajat toisella puolen
alustaa sitten hankkivat ja kuluttavat.

Alustan arvo on vahintaan yhté paljon kuin mukana olevien toimijoiden verkosto. Ja usein jotain
paljon enemman.

Analytiikka
Digimarkkinoinnin kontekstissa analytiikalla tarkoitetaan digitaalisen datan keraamista ja tulkitse-
mista. Tama tapahtuu erilaisten tyékalujen avulla, joista yleisimmin kéytetty on Google Analytics.

Avainsana/Hakusana toimivat usein synonyymeina. Molemmilla sanoilla tarkoitetaan niitd termeja
tai lauseita, joilla ihmiset etsivat tietoa hakukoneista.

Avainsanatutkimus
Avainsanatutkimuksessa tai -kartoituksessa selvitetdan yritykselle oleelliset hakusanat ja -lauseet
seka niiden hakuvolyymit.

B2B ja B2C lyhenteet tulevat sanoista “business to business” ja “business to consumer”. B2B
viittaa siihen, etta yrityksen asiakkaina on toisia yrityksia, ja B2C:ssa puolestaan kuluttajia. Digitaa-
lisen I6ydettavyyden ja markkinoinnin tydkalut ja keinot valikoidaan sen mukaan, tehdaanké B2B-
vai B2C-yrityksen markkinointia.

CTA on lyhenne sanoista Call to Action. CTA on selkeéd kehotus, joka ohjaa ihmisen eteenpéin
mainoksesta tai muusta sisallésta. Esimerkiksi kehoitukset “Lue lisda” tai “Osta nyt” ovat CTA:ta.

Display-mainonta

Display-mainonnalla tarkoitetaan digikanavissa pyoritettdvad bannerimainontaa. Mainontaa voi
tehda lukuisilla eri tyékaluilla: esimerkiksi Google Adsin, yksittdisten medioiden tai ohjelmallisen
ostamisen kautta.
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Inbound-markkinointi tarkoittaa uutta ndkdkulmaa, jossa perinteinen markkinointi on kaannetty
paalaelleen. Sen sijaan, etté yritys yrittda itse haalia erilaisin kampanjoin ja toimenpitein yleiséa, se
keskittyykin tuottamaan kiinnostavaa ja tarpeellista siséltdéa, jonka pariin yleisé itse hakeutuu.

Kilpailija-analyysi

Kilpailija-analyysissa tarkastellaan, miten kilpailijat ovat toteuttaneet hakukoneoptimoinnin ja kon-
versio-optimoinnin toimenpiteitd. Analyysissa otetaan kantaa myds kilpailijoiden linkitysprofiiliin ja
domainin vahvuuteen.

Konversio ja konversioprosentti

Konversio on haluttu toimenpide: esimerkiksi ostotapahtuma, uutiskirjeen tilaus tai tuotteen lisaa-
minen ostoskoriin. Se on siis tavoiteltavan asiakkaan tekema toiminto. Jos tavoitteena on saada 10
asiakasta 100 sta ostamaan tuote, niin tavoiteltava konversioprosentti on 10 %.

Konversio-optimointi

Kun tehdaan konversio-optimointia, markkinoinnin tavoitteena on saada konversioita. Toimenpi-
teitd, materiaaleja, kohdentamista ja muita digimarkkinoinnin osa-alueita muutetaan ja tehostetaan
niin, etta ne johtavat mahdollisimman moneen, edulliseen konversioon.

Konversio-optimoinnilla, eli Conversion Rate Optimization (CRO) tarkoitetaan konversioprosentin
kasvattamista. Samalla kehitetdan verkkosivustoa oikeaan suuntaan, tarkoittaen suuntaa, joka
konvertoi paremmin. Sivuston konversio-optimointi kannattaa, silla usein hyvinkin pienilla toimenpi-
teilld saatetaan saada merkittavia tuloksia aikaiseksi.

Yleensa markkinoinnissa pyritdan tavoittamaan suurempi yleiso, jotta yritys saisi mahdollisimman
paljon tunnettuutta tai nékyvyytta. Konversio-optimoinnissa kavijamaaria ei tarvitse kuitenkaan kas-
vattaa, silla konversio-optimoinnissa tarkoituksena on saada yha suurempi prosentti verkkosivun
vierailijamaarasta konvertoitumaan esimerkiksi ostavaksi asiakkaaksi.

Landari / Landing page
Landérilla tai laskeutumissivulla tarkoitetaan sita verkkosivua, johon ihmiset ohjataan mainonnasta.

Markkinoinnin automaatio tehostaa ja automatisoi markkinoinnin t6ité ja prosesseja. Esimerkiksi
yleisdjen segmentointi seka viestien ja sisaltdjen personointi ovat naité toimintoja, jotka yleensé
automatisoidaan. Automaatio tehdé@an erilaisten jarjestelmien, esimerkiksi Hubspotin, MailChimpin
tai Bufferin kautta.

Natiivimainonta tarkoittaa eri verkkomedioiden sivuilla julkaistuja mainoksia, jotka nayttavat uuti-
silta tai muulta journalistiselta sisélléltd. Nama mainokset erotellaan toimituksen siséllésta yleensa
sanalla “mainos”. Klikatessaan mainosta kayttaja ohjautuu mainostajan verkkosivuille.

Orgaaninen nakyvyys/liikenne

Kun yrityksen sisaltdja tai viesteja ei markkinoida, niiden keradma huomio on orgaanista eli il-
maista. Orgaaniseen nakyvyyteen pyritddn ennen kaikkea SEO:n avulla ja liséksi sosiaalisessa
mediassa ns. viraali-efektin kautta.

Ostopolku kuvaa sitd matkaa, jonka ihminen liikkuu tullessaan jonkun yrityksen asiakkaaksi. Kay-
tanndssa matka alkaa siita, ettd ihminen tehdaéan tietoiseksi yrityksesta, ja eri vaiheiden kautta ih-
minen etenee aina ostopéaatdkseen asti. Digitaalisen markkinoinnin keinoin ihmista voidaan ohjata
ostopolulla eteenpain.

PPC on lyhennys sanoista Pay Per Click, mika tarkoittaa digitaalista mainontaa, jossa maksetaan
vain klikkauksista. Esimerkiksi SEM (hakukonemainonta) on PPC-mainontaa.

Retargeting / remarketing
Retargetoinnilla tarkoitetaan uudelleenmarkkinointia. Digimarkkinoinnin kanavissa mainontaa
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kohdennetaan niille inmisille, jotka ovat jo aiemmin olleet yrityksen kanssa tekemisissa, esimerkiksi
vierailleet nettisivuilla tai ladanneet sovelluksen.

Seurantakoodi / Tracking code on pieni patka koodia, joka asennetaan yrityksen verkkosivujen
koodin sekaan. Koodi seuraa ketké kayvat sivuilla ja mita inmiset siella tekevat. Naita seurantakoo-
deja on paljon, tyypillisesti jokaisella digitaalisen markkinoinnin alustalla tai palvelulla on omansa.
Koodi ei tallenna henkilékohtaisia tietoja, mutta mahdollistaa esimerkiksi uudelleenmarkkinoinnin.

Sisaltéyhteistyd on melko laaja termi ja siksi usein vaikea ymmartaa. Kaytanndssa kyseessa on
yrityksen ja toisen osapuolen, esimerkiksi bloggarin, lehden, radio- tai televisiokanavan sopimus
sisallbllisesta yhteistydsté. Perinteisen mainoksen sijaan yritys ja toinen osapuoli pyrkivat tuotta-
maan yleisélle mielenkiintoista sisaltéa, esimerkiksi artikkeleita tai radio-ohjelman, jossa nostetaan
esille yrityksen tuotteita tai palveluita.

SEA on lyhenne sanoista Search Engine Advertising. TAma termi ei ole kovinkaan laajasti kay-
téssa, vaan sen tilalla kdytetdan usein vain SEM:ia. SEA kuitenkin tarkoittaa nimenomaan makset-
tua hakukonemainontaa, eli niitd mainoksia, jotka tulevat nékyville, kun googlaat tietyn termin.

SEM tulee sanoista Search Engine Marketing. Suomeksi siitd kaytetaan usein termia hakuko-
nemarkkinointi, tosin aika usein kuulee puhuttavan vain “semmistd”. SEM tarkoittaa markkinointia
hakukoneissa (Google, Bing). Markkinoinnin tavoitteena on nostaa verkkosivun nakyvyytta ja ta-
man kautta saada sivulle enemman kavij6ita ja asiakkaita. SEM kattaa sekd SEA:n ettd SEO:n.

Vaikuttajamarkkinointi

Vaikuttajamarkkinoinnilla tarkoitetaan yhteisty6ta erilaisten vaikuttajien kuten bloggareiden, viogga-
reiden tai julkkisten kanssa. Yhteistyén tavoitteena on nostaa yrityksen tuotteita tai palveluita hy®-
dyntden vaikuttajan omia yleis6ja.

Yleisimmat mittarit

Bounce Rate — Sivustolta valittdmasti poistuneiden kayttajien osuus. Mitd suurempi luku on, sita
enemman sivulta on poistuneita kayttajia (kpl). On kuitenkin hyva huomioida, ettd Bounce Rate
arvo vaihtelee eri liikenteenldhteiden vililla, ja myoés sen perusteella mita tarkoitusta varten
sivu on rakennettu. Jos sivu on rakennettu esim. yhteystietojen jattdmista tai kilpailuun osallistu-
mista varten voi Bounce Rate olla korkea. Sivun Bounce Rate voi olla myés korkea jos sivulla ei
ole kayttajaa kiinnostavaa materiaalia. Bounce Rate luku vaihtelee siis sivustolle asetettujen tavoit-
teiden mukaan.

CPA - Cost per acquisition (tai action). Asiakashankinnan hinta tai hinta per haluttu toimenpide
esim. uutiskirjeen tilaus mainonnan kautta.

CPC - Cost per click. Klikkauskohtainen hinta.
CPM — Cost per mille. Tuhannen nayttdékerran hinta.

CTR - Click through rate. Klikkausprosentti. Saadaan laskettua kaavalla nayttéjen maara jaettuna
klikkaukset.

KPI — Key Performance Indicator. Yleensa liiketoimintaan sidottu tunnusluku, kuten CPA (ks. ylla).
ROAS - Return on ad spend. Mainontaan sijoitetun padoman tuotto.

ROI — Return of investment. Sijoitetun padoman tuottoprosentti.
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2 Avainsana-analyysi

Googlelle on tarkeda ymmartaa haun tarkoitus voidakseen tarjota hyvia vastauksia. Loytaakseen
sivuja, joissa haun kannalta olennaista tietoa, se analysoi mitd hakukyselyssa olevat sanat tarkoit-
tavat. Sen avulla se rakentaa kielellisia malleja ja selvittda, mitd sanoja sen pitaisi I6ytaa hakemis-
tosta.

Tutki avainsanoja, joita kaytat kotisivuillasi

1. Tee hakusanatutkimus ja selvitd, milla hakusanoilla ihmiset hakevat tietoa tarjoamistasi pal-
veluista tai tuotteista.

a. Ala keskity pelkastaan brandisanoihin tai lyhyisiin termeihin, esim. pyoraily tai jaa-
kaappi, vaan tutki pidempia hakulausekkeita, kuten aktiviteetit ja pyoraily Syétteella,
pyorailyreitit Syotteelld, tai mik& huoltoasema on avoinna ympéri vuorokauden Pu-
dasjarvella.

2. Selvitd sanojen hakuvolyymit esimerkiksi Googlen Keyword Planner -tydkalulla.

a. Jos koet haasteelliseksi keksié eri variaatioita padhakutermisté, hyédynna esimer-
kiksi ubersuggest.io tydkalua, jolla voit hakea esimerkiksi kilpailevan yrityksen
avainsanoja, kayttamalla kilpailevan yrityksen domain osoitetta haun perustana. Oh-
jelma tarjoaa ilmaisen version, jolla voit tehda 3 avainsanahakua per paiva.

Ubersuggest | - @ [ems] [aesmoe] T -
S, [ imimion T ‘B3

Competitive Analysis

SEO Explorer

Keyword Discovery Tool

Traftic volume

Kuva 10.Asiakkaiden kdyttdmid haku- ja avainsanoja voi selvittdd esimerkiksi https.//neilpatel.com/ubersuggest/ -tyéka-
lulla.
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Kuva 11. Asiakkaiden kdyttdmiad haku- ja avainsanoja voi selvittdad esimerkiksi https://neilpatel.com/ubersuggest/ -tydka-
lulla.

< Keyword Tool Find Keywords ¥  Check Search Volume ¥ Keyword Tool Pro >  API Access ~ Contact W Keywords (0)

Find Great Keywords Using Google Autocomplete

GGooge @ b A o b B v @® ~

Al ~

kynttilamyymala pudasjarvi Finland (Country) v Finnish - Suomi  ~ n

Kuva 12. Asiakkaiden kdyttdmiad haku- ja avainsanoja voi selvittda esimerkiksi https://keywordtool.io/ ohjelmalla mak-
sutta.
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Kun olet tutkinut hakusanoja, niiden hakuméérié ja Kilpailutilannetta,
on aika valita tietyt avainsanat, ja ottaa ne konkreettisesti kdyttéén.
Kun tuotat verkkosivustollesi siséltéd, esimerkiksi tuotteen tai tapah-
tuman, valitse yksi avainsana, jonka avulla haluaisit, etté sivu I6y-
dettéisiin mahdollisimman korkealta hakutuloksista. Tdméd Idhesty-
mistapa auttaa sinua keskittymdéan tiettyyn teemaan ja turha rén-
syily jaa vahemmélle.

Valittua avainsanaa, kuten "kynttilatalo pudasjarvi’, on
hyva kayttaa sisélléssa monipuolisesti. Maara ei kuiten-
kaan korvaa laatua, joten avainsanaa ei kannata
kayttaa liikaa, koska esimerkiksi Google voi ndhda ta-
man ylioptimointina, ja itseasiassa rajoittaa sivun haku-
konendkyvyyttd. Avainsanojen maara ei saa ylittaa
3% koko tekstin maarasta.

Kéyta avainsanaa sopivassa maarin 5 kertaa perus-
muodossa, 5 kertaa taivutettuna ja 5 kertaa syno-
nyymina. K&yta avainsanaa sivun Titlessd, meta ku-

1 Keywords @
kynttilamyymald pudasjarvi
kynttild pudasjarvi
kynttilatalo pudasjarvi
kyngés pudasjarvi
pudasjérvi hetekyla
myytavana pudasjarvi
rytinkijarvi pudasjarvi
pudasjérvi uimaranta
ypykkéjarvi

myytédvana omakotitale pudasjarvi
pudasjarven kynttilatalo
pudasjérvi 4h

pudasjarvi kylat

vauksessa, sivun ensimmaisessa kappaleessa, valiotsi-
koissa, kuvien ALT tiedoissa ja sivun URL-osoitteessa.
Optimitilanteessa sivun leipatekstissa, eli sivun varsi-
naisessa tekstissa tulisi olla jopa

2000 kirjoitettua sanaa.

93100 pudasjarvi

Kuva 13. Asiakkaiden kdyttadmid avainsanoja voi
selvittdd mm. https://keywordtool.io/ ohjelmalla
maksutta.

3 Kotisivuanalyysi

Kotisivuanalyysi on hakukoneoptimoinnin perusta. Kotisivuanalyysilla tarkoitetaan sita, kuinka run-
saasti ja millaista tietoa tietysta yrityksesta, tuotteista ja palveluista I6ytyy verkosta sekd kuinka hy-
vin yrityksesi I0ytyy asiakkaan tekemien hakujen kautta. Etsijand on varaus- tai ostoaikeissa oleva
asiakas.

SEOmozin (www.moz.com) mukaan keskeisia vaikuttavia tekijoita digitaalisessa I6ydettavyydessa
ja Googlen hakualgoritmissa ovat:

- Verkkotunnukset, luotettavuus ja sivuston auktoriteetti n. 24%

- Verkkosivuston ulkoiset linkit, niiden suosio ja linkeissa olevat ankkuritekstit n. 42% (yh-
teenlaskettuna)

- Sivuston sisainen optimointi (sisallét, metatiedot, jne.) n. 15%

Verkossa on tarjolla useita digitaalisen |6ydettdvyyden analysointiohjelmia. Voit itse mitata yrityk-
sesi digitaalista |6ydettavyyttd, verkkotunnuksen luotettavuutta, ulkoisia linkkeja ja sisaltjen toimi-
vuutta maksuttomilla ja maksullisilla ohjelmistoilla. Seuraavissa kappaleissa I6ydat ohjeet digi-
taalisen lI6ydettavyyden analysointiin ja hakukoneoptimoinnin tekemiseen itsenéisesti.
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3.1 Google Page Speed

Google PageSpeed on tydkalu, jonka Google on kehittanyt auttaakseen kehittdjia ja sivustojen ylla-
pitdjia analysoimaan sivustojen suorituskykya ja nopeutta. Se tarjoaa myds suosituksia, kuinka si-
vustojen nopeutta ja suorituskykya voidaan parantaa.

Google PageSpeed tarjoaa kaksi erillista arviota: yhden mobiililaitteille ja toisen ty6pdytako-
neille. Jokainen sivusto saa pistemaaran 0-100, jossa korkeammat pisteet tarkoittavat parem-
paa suorituskykya. Pisteiden laskentaperusteet saattavat vaihdella ajan my6éta, kun Google pai-
vittda algoritmejaan ja ottaa huomioon uusia tekijéita, kuten sivuston mobiiliystavallisyyden.

Jokainen sivu, jota PageSpeed analysoi, saa arvion kolmesta eri kategoriasta:

- First Contentful Paint (FCP): Kuinka kauan kestad, kunnes kayttaja ndkee ensimmaisen si-
saltéelementin sivulla.

- Speed Index (Sl): Kuinka nopeasti sivun sisalt6 latautuu.

- Time to Interactive (TTI): Kuinka kauan kestaa, kunnes sivu on taysin interaktiivinen ja kayt-
taja voi vuorovaikuttaa sen kanssa.

Nama arvot auttavat ymmartdmaan paremmin, kuinka nopeasti sivusto latautuu kayttajille ja kuinka
nopeasti he voivat alkaa kayttaa sivua. Google on todennut, etté sivun nopeus on yksi tekija, jota
se kayttaa sivustojen sijoituksen maarittdmiseen hakutuloksissaan, joten PageSpeed-pisteet voivat
olla merkittavia hakukoneoptimoinnin kannalta.

3.1.1 Tee Google Page Speed testi

1. Siirry osoitteeseen https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/
ja kirjoita yrityksesi verkkosivusto-osoite. Napauta Analysoi.

Uutta Verkkosuontusikyky

Anna palssiotta Tietoja PageSpeed Inssghtsista

Kuva 14. Google Page Speed illd voi analysoida kotisivujen nopeuskuntoa.
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https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/

2. Google PageSpeed antaa arvion seka mobiili-, ettd pdytakonekayttdisten kotisivu-
jen osalta.

~ PageSpeed Insights MHOME DOCS

betp /i www Iketosminza nfo.

Pyydetty URL-caoite uudelh hjatte:  MpsVwww. litketoiminta info/ ANALYSOt UUDELLEEN

64

https://www.liiketoiminta.info/

A 0-409 W 58-89 @ 99-100 (D

Kentan data Cheomen kayfiskokematraportts el oyda tarpoek sl todellats nopoutdatas t1ts ¢

Wvusta ' . -
Origin Summary — Chvomen kiymikekemunrapocttl of ydi taspecks! todelieta nojeusdatas tasd N
lahteesta == - ‘ ‘
Laberateriodata e =

Kuva 15. Google PageSpeed tulos pdéytdkoneella kiyttaville sivustolle liiketoiminta.info on 64/100

Prycetly USLcoste sudeilbmonalts  MIDs Cawn Bheteisunts iefo. AU YIER VBN O

30)

hitps/www. lketoiminta.info/

A0 Bmn & wiee O
GBI GO P bt e @ becks Lo 4 SRS A Peetes e

L T e R e e I

Laderatenocats .—

& Favt Contanttel Sunt A0 A Teneto Mieractve o

Kuva 16. Esimerkissd Google PageSpeed tulos mobiililla kdytettaville sivustolle liiketoiminta.info on 30/100.

3. Kay tulokset lapi yhdessa kotisivujesi tekijan ja sivustojen palvelinpalvelutoimitta-
jan kanssa.

Maksimi pistemaara on 100. Jos tulos on pahasti punaisella, tarkoittaa se valittémia kor-
jaustehtavia kotisivulla siséisen ja ulkoisen hakukoneoptimoinnin osalta.
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3.2 Google Pagerank

Google PageRank on algoritmi, jonka Larry Page ja Sergey Brin (Googlen perustajat) ke-
hittivat,opiskeluaikoinaan Stanfordin yliopistossa. PageRank-mittaus on yksi monista al-
goritmeista, joita Google kayttaa sivustojen sijoittamiseksi hakutuloksissa.

Google PageRank arvioi verkkosivujen "merkitysta" tai "arvoa" linkkien perusteella.
PageRank toimii periaatteessa siten, etta se pitaa jokaisen linkin aanesta. Linkki merkit-
sevammalta sivulta on arvokkaampi kuin linkki vahemman merkittavalta sivulta. Toi-

sin sanoen, jos korkean PageRank-arvon omaava sivusto linkittaa toiselle sivustolle, se
"siirtda" osan merkityksestaan talle sivustolle.

Pisteytys

Aloittavalla sivulla arvo on aina 0. Hyvalla sivustolla arvo on 2 tai enemman. Maksi-
miarvo on 10.

ARVO on valilla 0-1

Aloittavalla sivustolla PageRank-arvo on nolla. Kun sivusto vanhenee ja saa edes hieman
linkkeja, se saa arvon 1. Tallaisella sivulla on kuitenkin vield heikko PageRank, eivatka
sen alasivut lahtékohtaisesti sijoitu hyvin, ainakaan pitkalla aikavalilla.

ARVO on vililla 2-4

Tama on hyvin tyypillinen arvo Suomessa. PageRank 2 -tason sivut rankkautuvat erittain
hyvin, jos kaytetylla avainsanalla ei ole kovin voimakasta kilpailua.

ARVO on 5 tai enemman
Téllaisia korkean PageRankin sivuja l16ytyy Suomesta vdhemman. Esimerkiksi www.hel-

sinki.fi:n PageRank on 7/10. Tallaiset sivut ovat paasaantdisesti vanhempia ja arvokkaita
domaineja.

Google PageRank -arvoa voi nostaa hankkimalla sivustolle osoittavia pa-
luulinkkeja niilta sivustoilta, joilla itsellaan on korkea PageRank-arvo.
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3.2.1 Tee Page Rank testi

Siirry osoitteeseen https:/checkpagerank.net/ ja kirjoita yrityksesi kotisivuosoite teks-
tilaatikkoon ja napauta Submit.

~"3CheckPageRAtk

e ..\ FREE TOOL TO CHECK GOOGLE PAGERANK

CHECKPAGERANK.NET - CURRENT GLOBAL RANK - top 100,000

Check PageRank

FREE TOOL TO CHECK GOOGLE PAGE RANK, DOMAIN AUTHORITY, GLOBAL RANK, LINKS AND MORE!

Google PageRank (Google PR} is one of the methods Google uses to determine a page’s relevance or importance. Important pages receive a higher

PageRank and are more likely to appear at the top of the search results. Google PageRank (PR) is a measure from O - 10. Google Pagerank is based

on backlinks. The more quality backlinks the higher Google Pagerank. Improving your Google rank (buidding QUALITY backlinks ) is very
important if you want to improve your search engine rankings.

FAKE PAGERANK CHECKER AND COMPLETE DOMAIN ANALYSIS Google Pagerank fraud is achieved when offending websites use redirects that

point their websites to sites with a high Google Pagerank. Our Google PageRank checker determines if the PageRank is valid and also the quality of
the pagerank based on the backlinks structure.

DAS0+ PA40+ Text Backlinks from $S3 DA53+ PA61+ Backlinks for $29 PAS7+ Backlinks DA45+ from S18

HIGH PR AND AGED DOMAINS FOR SALE
Get Website Insights and Domain Analysis:

enter domain name:
httpsi//www.

Kuva 17. Siirry osoitteeseen https.//checkpagerank.net/ ja kirjoita tekstikenttddn yrityksesi kotisivuosoite.
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2. Analyysi palauttaa kotisivujesi PageRank -arvon.

Esimerkissa liiketoiminta.info sivun PageRank -arvo on 2/10, joka on pienyrityksille hyvin
tyypillinen. Tuloksista I6ytyy myés toinen tarkea arvo ja se on Domain Authority (DA)
arvo. Esimerkissa www.liiketoiminta.info DA arvo on 25. Se kertoo asteikolla 0-100, kuinka
luotettava verkkosivusto on hakukoneen mielestd. Mita korkempi Domain Authority (DA)
arvo on, sen luotettavampana sivuasi pidetaan.

Domain Analysis For:
@ liiketoiminta.info

Download PDF

Date: March 212021

Google PageRan
cPR Score: 2.6/10

- Domain Authority: 25 Page Authority: 23

Trust Flow: 9 - Trust Metric: 9

|
| - Citation Flow: 47 Domain Validity: Found
|

Global Rank: 8,401,364

Alexa USA Rank: N/A

o)

Alexa Reach Rank: 8,196,842 Spam Score: 1/18
|
N . External Backlinks: 84,066 m Referring Domains: 65
q EDU Backlinks: O q EDU Domains: O
4 “
ﬁ GOV Backlinks: O ﬁ GOV Domains: O
Faa=aN Sl
@' PR Quality: Weak E Domain Age: NA
- HTTP Response Codes: 301

Kuva 18. Mitd korkeampi Domain Auhtority ja Google Page Rank arvo on, sitd luotettavammaksi sivustosi luokitellaan.
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3.3 Website Grader by Hubspot

Website Grader on ilmainen online-tyékalu, jonka HubSpot on kehittanyt. Se analysoi ja
arvioi verkkosivustojen suorituskykya eri nak6kulmista. Kun annat verkkosivustosi
URL:n, Website Grader suorittaa sarjan testeja ja tuottaa raportin, joka antaa kasityksen
siitd, kuinka hyvin sivustosi suoriutuu ja missa on mahdollisuuksia parantaa.

Website Grader arvioi verkkosivustoja neljan paakategorian perusteella:

Suorituskyky: Tama kategoria mittaa sivuston latausnopeuden ja sen yleisen suoritusky-
vyn. Se tarkastelee tekij6ita, kuten sivun koon, pyyntéjen maéaran, latausaikojen, seka tar-
joaa ehdotuksia parannuksista.

Mobiiliystavallisyys: Tama kategoria arvioi, kuinka hyvin sivusto toimii mobiililaitteissa.
Se ottaa huomioon tekijat, kuten responsive designin ja viewport-maéritykset.

SEO: Tama kategoria tarkistaa, onko sivusto hakukoneystavallinen. Se arvioi onko sivus-
tolla asianmukaiset metatiedot, otsikot, alaotsikot, ja se tarkistaa sivuston rakenne ja sen,
kuinka helppoa sivustoa on l6ytaa hakukoneiden avulla.

Turvallisuus: Tama kategoria tarkistaa, onko sivusto suojattu SSL-sertifikaatilla, joka on
valttdmaton turvallisen datan siirron kannalta.

Website Grader on hyédyllinen tybkalu, joka auttaa tunnistamaan verkkosivustosi vahvuu-

det ja heikkoudet, ja tarjoaa kaytannéllisia vinkkeja siita, kuinka parantaa sivuston suori-
tuskykya, kaytettavyytta ja turvallisuutta.

3.3.1 Tee Website Grader testi

1. Siirry osoitteeseen https://website.grader.com , kirjoita yrityksesi kotisivuosoite website-
riville ja kirjoita sdhképostiosoitteesi. Valitse sitten GET YOUR ANSWER.

Website Grader analyysi havainnoi muun muassa seuraavia asioita:

a) Miten hyvin sivustosi latautuvat
ja nakyvat, seké ovatko sivustosi

hisognc wm taustalla olevat tekniset asiat kun-
Website Grader

nossa

www.liiketoiminta.info . . T

b) Ovatko kotisivusi responsiiviset,
Info@itkstoimint.Infe ja kaytettavissa erilaisilla mobiililait-

& teilla

c) Mita voisit tehdé vield paremmin,
etta sivustosi optimoituisivat hakuko-
neiden hauissa, eli mita parannetta-
vaa sivustollasi olisi tekstien, kuvien, videoiden ja linkkien optimoinnin suhteen
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d) Onko sivustosi tietosuoja riittavalla tasolla, eli onko palvelinymparistéssa SSL-suojaus
kunnossa

Website Grader ilmoittaa tuloksen numeerisena arvona ja kertoo, kuinka sivusi ovat onnistu-
neet. Paras tulos on 100. On hyva, jos paaset seitsemankymmenen parhaammalle puolelle, tai
saat isomman arvon kuin kilpailijasi.

61

v lilketoiminta.info

PERFORMAMCE

MOBILE
|

SECURITY

Kuva 19. Esimerkissé liiketoiminta.info -sivusto saa arvon 61/100. Jotain parannettavaa viela siis on!
Jatka tulosten tarkastelua ja siirry sivulla alaspain.

Jos haluat tarkastella raportti pdf muodossa, voit avata sen osoitteessa: https://website.gra-
der.com/tests/testattavan-sivuston-osoite
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3.3.2 Website Grader - Performance eli suorituskyky

Performance PAGE SIZE kertoo, minka kokoisia kotisivusi keskimaarin ovat kilotavuina tai me-
gatavuina. PAGE REQUESTS ilmoittaa puolestaan, miten paljon sivustoillasi on HTTP — likken-
nettd. PAGE SPEED puolestaan antaa keskimaaraisen sivun latautumisajan sekunneissa.

Esimerkissa liiketoiminta.info saa performance arvoksi 11/30.

/30

Performance

Kuva 20. Esimerkkisivusto liiketoiminta.info saa performance arvoksi 11/30.

PAGE SIZE

Testissa olevan liiketoiminta.info -sivujen keskimaarainen tiedostokoko on 1,7 MB, tulos
on siis hyva. Mita raskaampia sivut kotisivuillasi ovat, sitd hitaammin ne latautuvat asiak-
kaalle. Yrita pitda sivujen keskimaarainen tiedostokoko alle 3 megatavuisena.

PAGE REQUESTS

liketoiminta.info -sivuilla on turhan paljon http -pyyntéja (66).

Mika HTTP -pyynto sitten on?

HTTP on niin kutsuttu asiakas/palvelin protokolla eli yhteyskaytantd. Kaytanndssé se esiin-
tyy tilanteissa, joissa asiakas kirjoittaa kotisivusi osoitteen ja HTTP -pyyntd l&ahtee hake-
maan kotisivujen palvelimelle tallennettuja kuvia, teksteja ja videoita kayttajan selaimeen
(Chrome, Firefox, Edge, Safari jne.).

HTTP -pyyntd siis pyytaa, etta palvelin lahettda pyydettyja tiedostoja, jotka sisaltavat sisal-

t6ja kayttajan hakemasta sivustosta. Mikali pyyntdja on paljon, nakyy se korkeana Page
Request -arvona ja sivuston hitautena. HTTP tulee sanoista “Hypertext Transfer Protocol”.
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PAGE SPEED - SIVUSTON NOPEUS

Esimerkkisivusto liiketoiminta.info -sivuston sivut latautuvat 12,2 sekunnissa. Laadukkai-
den sivustojen tulisi latautua 3 sekunnin kuluessa siitd, kun asiakas on kirjoittanut si-
vuosoitteen osoiteriville. Jos sivustosi latautuvat hitaasti, vahentaa se tutkitusti sivuston
kayttajamaaria, asiakkaasi surffaavat suurella todennékdisyydelld hakukoneen kautta toi-
seen kauppaan ja kotisivuille.

PAGE SITE PAGE REQUESTS PAGE SPEED

1.7 66 12.2:

Kuva 21. Esimerkkisivuston liiketoiminta.info sivustojen nopeutta ja suoriutumista voisi parantaa muun muassa kéasittele-
méllé ja pakkaamalla sivuilla kdytettédvét kuvat tehokkaammin.

Kuvien pienentaminen ja pakkaaminen on tarkea osa sivujen optimointia ja hakukoneopti-
mointia. Isot kuvat vievat my0s tilaa palvelimelta. Esimerkkisivustolla on myés ongelma ku-
vien koon (Image Size) suhteen, kuvat ovat tiedostokooltaan liian suuria. Kuvat tulisi
kasitella tiedostokooltaan pienemmiksi ja pakata. Yksi kamerasta tai puhelimesta suo-
raan siirretty kuva vie helposti sadan oikean kokoisen kuvan verran tilaa!

Kuvien leveyttd ja korkeutta pystyy monessa julkaisujarjestelmassa saatamaan tarttumalla
hiirelld kuvan kulmaan ja kutistamalla sita sopivan nékoiseksi. Tama menetelma ei kui-
tenkaan pienenna kuvan tiedostokokoa: vaikka kuva nakyisi pienempéana, sen tiedosto-
koko pysyy yhta suurena.
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3.3.3 Website Grader - SEO, eli sivustojen hakukoneldydettavyys ja optimoitavuus

Hakukoneoptimointi (SEO, Search Engine Optimization) tarkoittaa ei-maksettujen, eli or-
gaanisten, hakutulosten parantamista.

Se voidaan méaaritella monin tavoin, mutta karkeasti ottaen se tarkoittaa kotisivujen muok-
kaamista siten, ettd ne on teknisesti mahdollisimman helposti hakukoneiden |6ydetta-
vissa, ja samalla tarjoaa sivuilla kavijbille kayttajaystavallisen osto- tai kayntikokemuksen.

Esimerkkisivusto liilketoiminta.info saa SEO -arvon 30/30, joten hakukoneoptimointi on hoi-
dettu sivustolla esimerkillisesti.

30730
SEO

Kuva 22. Esimerkkisivuston liiketoiminta.info SEO arvo on Website Grader testissd 30/30.

PERMISSION TO INDEX, eli lupa indeksoida sivujen sisaltoa

Jotta sivu nakyy hakutuloksissa, hakukoneilla on oltava lupa tallentaa se hakemistoonsa.
Sivustolle tulee luoda sisédltdkartta ja indeksoida se hakukoneille. 5. Sivustokartta ja sivusto-
jen indeksointi Google Search Consoleen.

META DESCRIPTION, eli metakuvaus

Metakuvaus kertoo inmisille, mita sivusi sisaltdd. Sivustoilla on huolehdittava riittavan ku-
vaavasta metakuvauksesta jokaiselle sivulle. Lue lisda lisda 1.5. Termeja ja sanastoa osiosta.
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CONTENT PLUGINS, eli sisallon lisdosat

Hakukoneet eivat aina ymmarra kotisivujen lisdosia tai asiakkaan kayttaman selaimen laa-
jennuksiin perustuvaa sisaltéd, kuten Flash. Sivustolla tulee valttada sellaisia lisédosia, joita
hakukoneet eivat ymmarra.

DESCRIPTIVE LINK TEXT, eli kuvaavat linkkitekstit

Kuvaava linkkiteksti auttaa kavijoita tietdmaan, mité he nakevat napsauttamalla linkkia.
Valta kayttamasta "Napsauta tata", "katso lisaa", "siirry tasta" -linkkisanoja.

Hakukoneoptimointi tarkoittaa toimenpiteitd, joilla pyritdan parantamaan yksittaisen verk-
kosivun, tai kokonaisen verkkosivuston, sijoituksia hakukoneiden hakutulosten luettelossa,
kayttaen tiettyja hakusanoja. Tavoitteena on yleensa saada haluttu verkkosivu hakutulosten
karkeen, ja saada hakijat valitsemaan kyseinen sivu.

Liséksi pyritddn parantamaan sivuston sijoituksia my6s ennalta arvaamattomilla hakulau-
seilla, eli niin sanotuilla pitkdn hannén hakusanoilla.

3.3.4 Website Grader - Mobile, eli sivustojen mobiilikaytto ja responsiivisuus

P

/30

Mobile

Kuva 23. Esimerkkisivuston liiketoiminta.info mobiili kdyttéisyys on puutteellista.

Tasséa kohdassa analyysia paljastuu, ovatko kotisivusi mobiilioptimoidut ja responsiivi-
set. Voiko sivustojasi siis katsella paatelaiteriippumattomasti, mista tahansa ja mihin ai-
kaan vaan, kellon ajasta riippumatta?
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Mikali tulos on muuta kuin 30/30, pyyda kotisivujesi tekijaa korjaamaan tilanne mahdollisim-
man pian. Responsiivisuudella on ensinndkin vaikutusta asiakkaan ostokayttaytymiseen,
mutta myds hakukoneldydettavyyteen.

Jos sivustosi eivat ole mobiilioptimoidut, ei Google niitd mielellaan mobiilikaytéssa hakutu-
loksissa nayta.

LEGIBLE FONT SIZE, eli sopiva kirjaisinkoko

Easy on the eyes.
Vierailijoilla voi olla vaikeuksia lukea pienta tekstid, etenkin mobiililaitteilla. Kirjaisin koko
suositus on vahintaan 12-kuvapistetta.

TAP TARGETS eli NAPSAUTUSKOHTEET

Where do | click?

Mobiililaitteille sopivat sivut toimivat paremmin hakutuloksissa. Sivuilla tulee varmistaa,
ettd interaktiiviset elementit, kuten painikkeet ja linkit, eivat ole liilan pienid tai liian 1&helld
toisiaan.

RESPONSIVE - RESPONSIIVISUUS

Do try to keep up.
Reagoiva suunnittelu, eli responsiivinen suunnittelu, antaa sivuille hyvan hakusijoituksen
mobiililaitteilla tehdyissa hauissa.

3.3.5 Website Grader - Security, eli turvallisuus

Suojattu verkkosivusto, joka on varustettu SSL-varmenteella, ja jossa ei ole haavoittuvuuk-
sia, on online-standardi. Ihmiset ja hakukoneet rakastavat turvallisia verkkosivustoja.

HTTPS, eli verkkoliikenne on suojattu

HTTPS suojaa verkkosivustoja hydkkayksilta ja antaa kavijoille varmuuden siitd, etta si-
vustosi on aito ja luotettava. Https on lyhenne sanoista Hypertext Transfer Protocol Se-
cure. Https on salattu versio Http:sta, joka on protokolla, mink& ehdoilla kaikki verkkosivut
toimivat. Menematta liilan syvalle teknisiin yksityiskohtiin Https:n avulla, viestit salataan, el
vain todennettu vastaanottaja voi tulkita viestit.

SECURE JAVASCRIPT LIBRARIES, eli turvalliset Javascript - kirjastot

Tunkeilijat voivat hyddyntaa vanhentuneita JavaScript-kirjastoja. Kunkin kirjaston viimeisimman
version kayttd ja paivittdminen sdanndllisesti auttavat pitimaan sinut turvassa.

JavaScript on alun perin Netscapen kehittdma, paaasiassa Web-ympéristdssa kaytettdva dynaa-
minen komentosarjakieli. JavaScriptin tarkein sovellus on mahdollisuus lisatd Web-sivuille dynaa-
mista toiminnallisuutta. Sité kaytetaan tavallisimmin osana verkkoselaimia, joiden toteutukset salli-
vat asiakaspuolen skriptien interaktion kayttajan kanssa, selaimen rajoitetun hallinnan, asynkroni-
sen kommunikaation ja kayttajalle naytettdvan dokumenttisisallon muokkaamisen. JavaScriptia
kaytetaan myds palvelinten verkko-ohjelmoinnissa (esimerkiksi Node.js -ajoymparistéssa), pelien
kehityksessa ja tydpoyta- seka mobiilisovellusten luomisessa.

https://fi.wikipedia.org/wiki/JavaScript
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10110
Security

A sequre website equipped with an SSL certificate and free from vulnerabilities 1s now the
standard onkne. People and search engines love secure websites.

6 TEROVE YOur S5 SE0ARY W i Fsme 15 avwte Lessom (2

SECURE JAVASCRIPT LIBRARIES
Protected!

favaseript
son of 144]

y and updating it regularly will help keep

you safe

Kuva 24. Esimerkkisivuston liiketoiminta.info tietoturva on kunnossa.

37



3.4 Tekninen SEO, tekninen hakukoneoptimointi

Tekninen hakukoneoptimointi (Search Engine Optimization, SEO) viittaa prosessiin, jossa verkko-
sivusto tai -sovellus optimoidaan paremmin indeksoitavaksi ja ymmarrettavaksi hakukoneille, kuten
Googlelle. Tekninen SEO ei keskity sisaltoon tai sivuston ulkopuolisiin tekijoihin, vaan se
keskittyy parantamaan sivuston rakennetta ja infrastruktuuria, mika parantaa sivuston suo-
rituskykya ja tekee siita ystavallisemman hakukoneille.

A T&ssa on joitakin tekijéita, jotka kannattaa tarkastaa omilta kotisivuilta:

¢ Sivuston latausnopeuden parantaminen: Hitaasti latautuvat sivut voivat aiheuttaa huo-
noa kayttajakokemusta ja alentaa sivuston sijoitusta hakutuloksissa. Tekniset SEO-toimen-
piteet voivat auttaa parantamaan latausnopeutta esimerkiksi kuvien pakkaamisen, tiedosto-
jen minifiointi tai palvelimen vastausajan optimoinnin avulla.

* Mobiiliresponsiivisuus: Sivuston pitdisi toimia yhta hyvin kaikilla laitteilla, mukaan lukien
alypuhelimet ja tabletit. Mobiiliresponsiivisuus on tarkea tekija Googlen hakualgoritmissa,
joten sen parantaminen voi johtaa parempaan nakyvyyteen hakukoneissa.

o Kayttokokemuksen (UX) optimointi: Vaikka tama kasittaa laajemman alueen kuin vain
teknisen SEO:n, sen parantaminen voi vahentaa sivuston poistumisprosenttia ja lisata kavi-
jéiden viipymista sivustolla, mika puolestaan parantaa hakukonendkyvyytta.

¢ Sivuston rakenne: Hakukoneiden pitaisi pystya helposti kartoittamaan ja indeksoimaan
sivuston sisalté. Tama tarkoittaa esimerkiksi selkeaé ja loogista sivuston rakennetta, katta-
vaa ja hyvin suunniteltua XML-sitemapia ja selkedsti méariteltyja otsikkotasoja.

o Koodin puhtaus ja virheettdmyys: Virheettn ja hyvin jasennelty koodi tekee sivustosta
nopeamman ja helpommin ymmarrettavan hakukoneille. TAma voi sisaltaa esimerkiksi
HTML-, CSS- ja JavaScript-tiedostojen optimoinnin.

e SSL-sertifikaatti: SSL-sertifikaatin avulla voidaan luoda salattu yhteys kayttajan selaimen
ja palvelimen valilla. SSL on tarkeaa, koska se lisda sivuston turvallisuutta ja uskottavuutta,
ja Google suosii turvallisia (https://) sivustoja hakutuloksissa.

e Canonical tagit: Nama auttavat hakukoneita ymmartaméaén, miké sivuista on "paasivu", jos

sisaltéa on duplikoitu useille sivuille.

Nama ovat vain muutamia esimerkkeja siita, mita tekninen SEO voi sisaltda. Jokaisen sivuston ta-
paus on ainutlaatuinen, ja mité tekninen SEO kaytanndssa tarkoittaa, riippuu sivuston erityisista
tarpeista ja haasteista seka kaytettavasta julkaisujarjestelma (kotisivujen teko-ohjelmisto).
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3.5 Sivuilla tapahtuva optimointi (On-page SEO)

"On-Page SEO" tai "sivukohtainen hakukoneoptimointi" viittaa kaikkiin toimenpiteisiin, joita
voidaan toteuttaa suoraan verkkosivustolla parantaakseen sen sijoitusta hakukonetuloksissa.
Tama kattaa seka sisallon ettd HTML-koodin optimoinnin.

A Tassa on joitakin tekij6ita, jotka kannattaa tarkastaa omilta kotisivuilta:

¢ Avainsanatutkimus: On tarkedd ymmartaa, mita avainsanoja ja -lauseita potentiaaliset
asiakkaat kayttavat etsiessaan tietoa, tuotteita tai palveluita, jotka liittyvat yrityksen toi-
mialaan. Nama avainsanat tulisi sisallyttda sivuston sisaltéén, mukaan lukien otsikoihin,
alaotsikoihin, body-tekstiin, alt-teksteihin jne. Tata aihetta on ké&sitelty kappaleessa 2.
Avainsana-analyysi.

e Sisillon laatu: Korkealaatuinen, relevantti ja hyodyllinen sisalto pitaa kayttajat sivustolla
pidempaén ja alentaa poistumisprosenttia, mika voi vaikuttaa positiivisesti hakukonenaky-
vyyteen. Tata aihetta on késitelty kappaleessa 1.2.3 Sisallén laatu.

¢ Meta-tiedot: Sivun-otsikot (Title) ja metakuvaukset (Meta description) ovat HTML-tageja,
jotka kuvaavat sivun sisaltéa. Nama nakyvat hakukoneiden tulossivuilla ja voivat vaikuttaa
klikkausprosenttiin. Tata aihetta on kéasitelty kappaleessa 1.5 Termeja ja sanastoa - Meta-
tiedot.

Title eli sivun otsikko

hautausjakukkapihlaja. fi
https:/iwww hautausjakukkapihlaja.fi> ... - Translate this page

Kukkakauppa | Pudasjarven Hautaustoimisto ja Kukka @
Pudasjidrven Hautaustoimisto ja Kukka Ky. Ystavallinen kukkapalvelu - oli toiveesi kukkien

sunteenm - Metakuvaus eli meta description @ kukkakimppua ..

https:fiwww hautausjakukkapihlaja. ranslate this page

Pudasjarven Hauta smisto ja Kukka | Pudasjarvi@
Pudasjarven Hautaustoimisto ja Kukka Ky on tarjonnut hautaus- ja kukkapalveluita jo vuodesta
1959. Meilta saat yksilollista ja luotettavaa hautausalan ..

Kuva 25. Meta-tiedot siséltdvét tietoja hakukoneelle sivustosta, kuten Title ja Metadescription.
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e Kuvien optimointi: Kuvilla on suuri merkitys tuotteiden markkinoinnissa ja myynnissa.
Myds kuvat tulee optimoida. Kuvien optimoinnista sinun tulee muistaa tehda seuraavat
tarkeat hakukoneita auttavat toiminnot:

Kuvien tulee latautua nopeasti. Tama tarkoittaa sita, etta kuvat tulee kasitelld internetiin sopi-
vaksi. Voit vaikuttaa kuvien nopeampaan latautumiseen ja sitd kautta sivustojen nopeuteen seu-
raavasti:

1. Kuvakoko: Yleisesti ottaen pienempi kuvakoko on parempi, koska se latautuu nopeam-
min. Liian suuret kuvat voivat hidastaa sivun latausaikaa ja heikentda kayttbkokemusta,
erityisesti mobiililaitteilla. Taydellinen kuvakoko riippuu paljolti sen kayttétarkoituk-
sesta sivulla. Esimerkiksi pikkukuvat voivat olla noin 150-250 pikselia leveitd, kun taas
suuremmat kuvat, kuten blogin kuvitukset tai hero-kuvat, voivat olla 1200-2000 pikselia
leveita.

2. Resoluutio: Verkkokayttddn tarkoitettujen kuvien yleinen standardi on 72 DPI (dots per
inch), mutta nykyaén monet suosittelevat korkeampaa resoluutiota, kuten 92 DPI tai
jopa 144 DPI, erityisesti Retina-nayttdja varten. On tarkeaa huomata, etta korkeampi
resoluutio kasvattaa kuvatiedoston kokoa, joka puolestaan voi hidastaa sivun la-
tausaikaa.

3. Tiedostomuoto: Kuvan tiedostomuoto vaikuttaa sen kokoon ja laatuun. Yleisia for-
maatteja ovat JPEG (hyva laadukkaille kuvituksille), PNG (hyva kuvanlapinakyvyydelle
ja pienille yksityiskohdille) ja WebP (hyva laadun ja tiedostokoon tasapainottamiseen,
mutta ei tue kaikkia selaimia).

4. Tiedostonimi: Kuvan tiedosto nimen tulee kertoa, mita kuva esittda. Taméa tarkoittaa
sitd, ettd kun kuva vieddan kotisivuille, tulee silla olla selkeé tiedostonimi. Esimerkiksi
digikameran automaattisesti antama nimi ei kelpaa.

@ Tallenna nimells X
<« v H « Kuvat » Hakukoneopas - KOHOTA 2 Hae: Hakukoneopas - KOHO...

Jarjestd v Uusi kansio SEER 4 0

e Nimi Tila Muckkauspéiva

Hakuehtoja tayttavia kohteita ei I6ytynyt.

Tiedostonimi: | hepat-1788x697

Muoto: | *.jpg

Tallenna Peruuta

Kuva 26. Voit tarkastaa kuvan nimen klikkaamalla kuvan pdélld hiiren oikealla korvalla valitsemalla Tallenna kuva. Esi-
merkissd kuvan tiedostonimi on hepat-1788x697, kun se tulisi olla sivulle kerrottavaan aiheeseen liittyvé ja siséltda valitut
avainsanat. L&hde: https://www.pudasjarvenkehitys.fi/hevostalousyrittajalle-moderni-liiketoimintapaikka/
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Muista my&s ottaa huomioon kuvanlaatu ja kompressio. Voit kdyttda kuvien kompressointityoka-
luja, kuten TinyPNG tai JPEGmini, pienentédéksesi kuvatiedostojen kokoa mahdollisimman véhan
heikentaen niiden laatua.

5. Kuvien ALT-tekstit tulee sisallyttda kuvan tietoihin. ALT -teksti on se osa kuvasta,
jonka hakukone ymmartaa. Hakukone ei ymmarra mita kuva esittda, vaan sille taytyy
tarjota tekstipohjainen selite.

Kuvan "alt-teksti", lyhennettyna "alt" HTML-koodissa, tulee sanoista "alternative text", suomeksi
"vaihtoehtoinen teksti". Alt-tekstia kaytetdan selittdmaan kuvan sisaltéa tilanteissa, joissa itse kuva
ei syysta tai toisesta lataudu tai nay kayttajalle. Se on olennainen osa verkkosivujen esteettd-
myytta.

Alt-tekstin tarkoituksena on tarjota my6s kuvaileva selitys niille, jotka eivat pysty ndkemaan kuvaa.
Tama sisaltaa esimerkiksi nakévammaiset kayttajat, jotka kayttavat naytonlukijalaitteita tai -ohjel-
mistoja.

On tarkedd huomata, ettei ALT-teksti ole kuvan, vaan sen ilmentyman ominaisuus: yhdelle kuvalle
ei ole yhté oikeaa tekstia, vaan ALT-tekstin oikea siséltd riippuu siitd, miké merkitys kyseisella ku-
valla on juuri siind kohtaa sivua. Toisin sanoin: ALT-tekstin ei tule vastata kysymykseen "mita ku-
vassa on?" vaan "mita kuvasta pitdisi ymmartaa? Alt-tekstin pitaisi olla lyhyt ja ytimekas, mutta
sen tulisi kuvata kuvan sisalt6a mahdollisimman tarkasti.

Siirretty: 6.1.2020
Siirtanyt: Kirsi Mikkola
Liitetty kohteeseen: Loistavaa vuotta 2020 - arvaa mista video on kuvattu ja voita maksuton

konsultointipaiva!

Tiedoston nimi: Valoisaa-vuotta-2020-S5h! n-Liiketoiminta-Suomi-Oy.jpg
Tiedoston tyyppi: image/jpeg

Tiedostokoko: 222 kt

Koko: 1080 kertaa 1080 pikselia

Vaihtoehtoinen teksti Loistavaa vuotta 2020! Arvaa mistapain Suomea

video on otettu? Voita konsultointipdiva.

Opi kuvailemaan kuvan tarkoitusta. Jata tyhjaksi, jos kuva on

koristeellinen

Otsikko ‘ Valoisaa vuotta 2020-S3hkaéinen-Liiketoiminta-Suomi- ‘

Kuvateksti
2
Kuvaus Loistavaa vuotta 2020! Arvaa mistdpain Suomea
video on otettu? Voita konsultointipaiva.
2
Tiedoston URL-osoite: ‘ https://www.liiketoiminta.info/wp-content/uploads/2( ‘

I Kopioi veriko-osoite leikepdydaile

Kuva 27. Kuvien optimointi kotisivuilla erityisesti ALT -tekstien osalta on erityisen tdrkedd. WordPress -kotisivujen teko-
ohjelmassa kuvien ALT tekstit voi lisétd Mediakirjastossa myds jélkeen pdin lisddmélld kunkin kuvan kohdalle Vaihtoeh-
toisen tekstin.

o Sisaiset linkit: Hyvin suunniteltu sisdinen linkkistrategia voi auttaa hakukoneita ymmarta-
maan sivuston sisaltda ja rakennetta paremmin.
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Sisaiset linkit ovat linkkeja, jotka ohjaavat kayttdjan saman verkkosivuston sisalla toiselle sivulle.
Ne ovat olennainen osa verkkosivuston rakennetta ja auttavat seka kayttdjia ettd hakukoneita navi-
goimaan sivustolla. Sisaisilla linkeillda on useita etuja hakukoneoptimoinnissa (SEO):

Sivuston navigointi: Siséiset linkit auttavat kayttajia navigoimaan verkkosivustolla ja |6ytamaan
relevanttia sisaltéd. Tama voi parantaa kayttajien sitoutumista ja vahentaa poistumisprosenttia,
mika voi vaikuttaa positiivisesti sivuston hakukonesijoituksiin.

Liikunta luonnolliseksi osaksi jokaisen kaupunkilaisen arkea! Se on tavoitteemme.
Pudasjarvella liikuntatarjonnasta vastaavat yhteistyossa kaupungin liikuntapalvelut,
kansalaisopisto, urheiluseurat, kylayhdistykset, muut jarjestot, yritykset seka aktiiviset

kuntalaiset.

Pudasjarvelld on monipuoliset mahdollisuudet liilkuntaan ja ulkoiluun. Asukkailla on
kaytettdvissaan erilaisia siséliikuntatiloja aina koulujen saleista hyvin varustettuun liikuntahalliin

seka lahes kylpyldtasoiseen uimahalliin, Virkistysuimala Puikkariin. Ulkoliikuntapaikoista

merkittavin sijaitsee Suojalinnalla, jonka kentélld jarjestetdan jopa kansainvélisen tason

yleisurheilukisoja.

Virkistysuimala Puikkari

Liikunnanohjaaja
Tuulimyllyntie 4

Malle Haas
93100 Pudasjarvi

Puh. 040 194 6315

malle.haas@pudasjarvi.fi

Liikuntapaikkamestari

Heino Ruuskanen

Kuva 28. Siséiset linkit auttavat kdyttdjid navigoimaan verkkosivuilla ja antavat myds hakukoneelle vinkkeja eri sivujen
siséllén merkityksesté ja suhteista. Kuva: https://www.pudasjarvi.fi/likuntapalvelut/

Siséallon arvostus: Sisdiset linkit antavat hakukoneille viitteité sivuston eri sivujen siséllén merki-
tyksesta ja suhteista. Linkitetyt sivut saattavat saada enemman "linkkiarvoa" tai "linkkimehua",
mika voi parantaa niiden nakyvyyttd hakutuloksissa.

Indeksointi: Sisaiset linkit auttavat hakukoneita indeksoimaan verkkosivuston sisaltoa tehokkaam-
min. Ne tarjoavat "polkuja", joita hakukoneet voivat seurata sivulta toiselle, ja auttavat varmista-
maan, etta kaikki relevantit sivut tulevat indeksoiduiksi.

Avainsana-optimointi: Siséiset linkit mahdollistavat myds ankkuritekstin, eli linkin nékyvan teks-
tin, optimoinnin. Tama antaa lisavihjeitd hakukoneille linkitetyn sivun aiheesta ja avainsanoista.
Tata aihetta on késitelty kappaleessa Termeja ja sanastoa — Linkkien rakentaminen.
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Sisaisten linkkien kaytté on tarkeéd osa SEO-strategiaa, mutta on tarkeaa muistaa, etta linkkien
tulee olla merkityksellisia ja hyodyllisia kayttajille. Liiallinen tai manipuloiva linkitys voi johtaa
hakukoneiden rankaisuun.

o Ulospain tehtavéat linkitykset

T ——

HOSSAN LUMO

LUONTOON.FI

AktiViteetteja Esteettomat reitit

E:

N
g

Lihapyorteen esteetdn polku, 200
metria / suunta

e

Sulan maan aikaan. Ei
talvikunnossapitoa.
Kulkuaika edestakaisin alle 30

PATIKOINTI

Kansallispuiston alu oytyy noin 90km minuuttia.

hoidettuja patikointi- ja retkeilyreitteja. Reitit ovat Vaativuus: helppo luontoreitti
paasaantoisesti helppokulkuisia ja soveltuu hyvin — Lahtopiste: Lihapyorteen pysakointialue
paivaretkeilyyn. Reitteja yhdistelelmalla onnistuu Lihapyorteen esteettoman polun

myos useamman paivan vaellukset. reittikuvaus

Kuva 29. On tédrkedd tehdé linkkeja myds muille verkkosivuille, joissa asiakas saa lisétietoa etsimdstdan. Esimerkissé
www.hossanlumo.fi/aktiviteetit asiakasta ohjataan patikointi- ja retkeilyreittikarttoihin, jotka I6ytyvéat www.luon-
toon.fi/hossarsreitit sivulta.
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¢ URL-rakenne: Selkeasti rakennetut ja helposti luettavat URL-osoitteet, jotka sisaltavat
avainsanoja, voivat auttaa seka kayttajia ettd hakukoneita ymmartamaan, mista sivu kertoo.

Kuva 30. Selkedsti rakennetut ja helposti

& CcC O @ syotteensieni.com/ohjatut-sieniretket Q 2 w /u.ettavien' URL osqittg/den qn hyva
siséltdé sivulle valittuja avainsanoja.
Esimerkissd
= SYOTTEEN www.syotteensieni.com/ohjatut-
E!. wenonvermcy  TARINA - VALKOSIPULI  TUOTTEET sioniretiat

Ohjatut sieniretket kestavat noin 3 tuntia. Retket sisaltavat koulutetun
sienineuvojan ohjauksen ja tarvittaessa varusteiden lainauksen (kori ja veitsi).
Omat evaat ja juomapullo kannattaa ottaa mukaan.

¢ Responsiivinen suunnittelu: Verkkosivuston pitaisi olla helposti navigoitavissa ja katselta-
vissa eri laitteilla, mukaan lukien péytédkoneet, kannettavat tietokoneet, tabletit ja &lypuheli-
met.

On tarkeaa muistaa, ettd SEO on jatkuvaa tyo6ta, ja sivustoa tulisi optimoida saannoélli-
sesti, kun markkinat, kilpailutilanne ja hakukoneiden algoritmit muuttuvat.
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3.6 Sivujen ulkopuolella tapahtuva optimointi (Off-page SEO)

"Off-Page SEO" tai "sivuston ulkopuolinen hakukoneoptimointi” viittaa kaikkiin toimenpiteisiin, jotka
tehdaan verkkosivuston ulkopuolella parantamaan sen sijoitusta hakukonetuloksissa. Nama toi-
menpiteet voivat auttaa parantamaan sivuston luotettavuutta, relevanssia, suosiota ja auktoriteettia
- kaikki tekijat, jotka hakukoneet, kuten Google, ottavat huomioon maérittdessaén sivun sijoitusta
hakutuloksissa.

A T&ssa on joitakin tekij6ita, jotka kannattaa tarkastaa omilta kotisivuilta:

e Backlinkkien luominen: Backlinkit ovat linkkeja muilta verkkosivustoilta omaan verkkosivustoon.
Ne ovat yksi tarkeimmista off-page SEO -tekijoistd, koska ne voivat viitata sivuston auktoriteet-
tiin ja luotettavuuteen. Backlinkkeja voidaan hankkia esimerkiksi vierasbloggaamisen, linkkien
jakamisen sosiaalisessa mediassa tai yhteistydn tekemisen muiden sivustojen kanssa.

Nyrkkisdanténa on, ettd mitd enemman linkkeja sivuillesi on muilta sivustoilta, sen parem-
min [8ydyt hakukoneiden hakutuloksista.

Tarkasta kotisivuillesi tulevien linkkien maara vahintdan vuosittain esimerkiksi maksuttomalla
https://ahrefs.com/ -ohjelmalla. 1. Kirjoita yrityksen verkko-osoite tai haluttu sivu, 2. valitse vali-
kosta Exact URL ja 3. napauta Check backlinks.

ahrefs Tools v Ourdata Resources v Pricing Enterprise

Free SEO Tools /

Backlink Checker

Try the free version of Ahrefs’ Backlink Checker.

Get a glimpse intjgaaaayower of our premium
tOOL

Backlink Checker / W i site Authority Checker / Broken Link Cheler

www.liiketoiminta.info Exact URL v _

For example, ahrefs.com yep.com

Kuva 31. Kuvassa tehdaan backlinkkien maaran testaus www.liiketoiminta.info sivustoille.
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Only specified URL

\ Domain Rating

25

DR Referring page

66  Toitamme - Digi- ja mainostoimisto Davas

https://www.davas.fi/toitamme/

62  Mikkola Kirsi - Visit Finland

https://www.visitfinland.fi/liiketoiminnan-

si-mikkola

47 Sinulle - Likiliike

https://rovaniemi.likiliike.fi/sinulle/

40  Miten sinua googlataan? - Ei oo totta

https://eioototta.fi/miten-sinua-googlataan/

0 Viiropaa valmistuil: Why Social Marketing is
Critical to Tourism
http://viiropaa.blogspot.com/2010/04/why-
social-marketing-is-critical-to.html

kehittaminen/akatemia/valmennusaiheet/kir

Backlink profile for U\mw.liikelolinr.a.info

Backlinks Linking websites
672 87
93% dofollow 84% dofollow

Anchor and target URL

Sahkoinen liikketoiminta Suomi, Rovaniemi

https://www.liiketoiminta.info/

www.liiketoiminta.info
http: /fwww.liiketoiminta.info/

301 https://www.liiketoiminta.info/

Lisatietoihin

https:/fwww.liiketoiminta.info/

Seka Janne Jaaskelainen etta Ilkka Kauppinen
suosittelivat, etta varaisin mieluummin jonkin
asiasanan domainikseni. Olisin voinut siirtaa
http:/fwww. liiketoiminta.info/

301 https://www.liiketoiminta.info/

kesdkuussa 2009. Tyoskennellyt vuodesta 2011
alkaen matkailun sahkdisen liikketoiminnan
johtavien asiantuntijoiden parissa.

http:/fwww liiketoiminta.info/

Kuva 32. Backlink tarkastus antaa tuloksen esimerkissé olevalle sivustolle. Tuloksissa ilmenee, ettd www.liiketoi-

minta.info sivustolle tulee kaikkiaan 672 ulkoista linkkid 87 muilta verkkosivustosta.

Linkkien merkitysta hakukoneldydettavyyteen ei voi aliarvioida. Seka sivustosi ulkopuolelta tulevat
linkit etta sisaiset linkit vaikuttavat nakyvyyteen hakukoneissa. Ulkoisten linkkien osalta kannattaa

panostaa kiinnostavan sisalloén tuottamiseen ja jakamiseen.
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3.7 Ohijeita linkkien rakentamiseen

Ala kayta linkkisanana Lue lisaa tasta tai Klikkaa tést lisatietoja vaan linkité tekstisiséltda kuvaa-
valla avainsanalla, esimerkiksi kuten kuvassa. Tee jokaiselle sivulla vahintaan yksi avainsana-
linkki. Avainsana-aihetta on kasitelty kappaleessa 2. Avainsana-analyysi.

Uusi tutkimus: Kuusenkerkissa on
rutkasti C-vitamiinia
!

Luonnonvarakeskuksen tutkimus, jossa olimme mukana todentaa:

* kuusenkerkdssd on runsaasti C-vitamiinia ja antioksidantteja

* pakastekuivaus sdilyttad parhaiten kuusenkerkan ravinteet

* kuusenkerkissa tai siitd valmistetussa jauheessa ei ole raskasmetalli-

tai torjunta-ainejaamia ja mikrobiologinen laatu on erinomainen

* 99 % kuusenkerkista jaa kerddmattd

% Lue lisatietoa tutkimuksesta

Kuva 33. Tee linkitykset kuvaavista sanoista tai sivun avainsanoihin. Esimerkki www.arcticwarriors.fi sivuilta.

Mista tunnistaa Laadukkaan linkin?

Kaikki linkit eivat ole saman arvoisia. Joskus linkit saattavat olla myds "happamia”, jolloin ne vaikut-
tavat negatiivisesti sijoitukseesi hakutuloksissa.

Tassa kolme seikkaa, joiden avulla voit arvioida linkin laatua

1. Linkki tulee vahvalta ja luotettavalta sivustolta: Linkittava sivu rankkaa itse hyvin
Googlessa ja silla on itsellaén vahva linkkiprofiili. Voit tarkastaa linkittdvan sivuston vahvuu-
den ja luotettavuuden esimerkiksi Google PageRank testilla. Aihetta on kasitelty kappa-
leessa 3.2 Google Page Rank tai https://ahrefs.com/website-authority-checker tydvali-
neella.
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o Kirjoita yrityksen verkko-osoite tai testattava sivu, 2. valitse valikosta Website Authority
Checker ja 3. napauta Check Authority.

ahrefs Tools . Ourdata Resources v Pricing Enterprise

Website “Authority”
Checker

Check the “authority” of ycmain

(as me;d by Ahrefs). l

Backlink llecker I W AL ~ / Broken Link Checker

For example, ahrefs.com yep.com

Kuva 34. Voit tehdé verkkosivustojen vahvuus ja luotettavuus testin esimerkiksi https://ahrefs.com ohjelmalla. Esimer-
kissd testi tehddan pudasjarvenkehitys.fi verkkosivuille.

www.pudasjarvenkehitys.fi

W  Domain Rating Backlinks Linking websites

12 °oK %

Top 100 backlinks

Kuva 35. Luotettavuus tarkastus antaa tuloksen esimerkissé olevalle sivustolle. Tuloksissa ilmenee, ettd www.pudas-
Jjarvi.fi sivuton luotettavuus arvo on 12/100 ja silld on 26 linkittdvaéa verkkosivustoa.

2. Linkki on relevantti: Linkki tulee artikkelista ja sivustolta, joka ké&sittelee samaa aihealu-

etta. Relevantti ja luotettava linkki on Dofollow -tyyppinen.

Linkki on suosittu. Myds muut sivustot linkittavat saman linkin.

Linkki on lahteesta, joka kasittelee samoja asioita kuin sinun sivustosi. Linkki saisi mie-

luiten tulla sivustolta, jossa kirjoitetaan samasta aiheesta kuin sinunkin sivustollasi.

5. Linkki on tekstimuodossa. Laadukkain linkki on aina normaali tekstilinkki eikd esimerkiksi
kuva.

6. Linkki on artikkelin tai sivun sisalléssa. Linkin laatuun vaikuttaa se, kuinka se on ase-
tettu sivun sisallén sekaan eika esimerkiksi yla- tai alatunnisteeseen.

7. Linkittavalla sivustolla ei ole tuhansia muitakin linkkeja. Linkkilistojen vaikutus hakuko-
nenakyvyyteen on ldhes olematon.

B w
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3.7.1 Rikkinaiset linkit

Hakukoneet eivét pida rikkinaisista linkeista. Rikkinadiset linkit ovat linkkeja, jotka johtavat olemat-
tomille tai poistetuille sivuille. Ne voivat olla seké ulkoisia etta sisaisia linkkeja, ja ne voivat vaikut-
taa hakukoneoptimointiin (SEO) ja kdyttdjakokemukseen useilla tavoilla:

Huono kayttajakokemus: Rikkinaiset linkit voivat heikentaa kayttajakokemusta, koska ne johtavat
usein virhesivuille (kuten "404 Not Found"). Tama voi arsyttaa kayttajia ja saada heidat poistumaan
sivustolta, miké lisda poistumisprosenttia.

”Linkkimehun” hukkaaminen: Hakukoneet arvioivat sivustojen laatua ja merkitysta osittain link-
kien perusteella. Rikkiniset linkit voivat "hukata" linkkiarvoa, koska linkitetyt resurssit eivat ole
saatavilla. Sivustojen arvo -aihetta on kasitelty kappaleessa 3.2 Google PageRank.

Hakukoneiden indeksointi: Rikkinaiset linkit voivat hairitd hakukoneiden indeksointirobotteja ja
estad niité indeksoimasta sivuston sisalt6a tehokkaasti. Hakukoneiden indeksointia on kasitelty
kappaleessa 6 Sivustokartta ja sivustojen indeksointi Google Search Console.

Sivuston luotettavuus: Useat rikkindiset linkit voivat vaikuttaa sivuston luotettavuuteen seka kayt-
tajien ettéd hakukoneiden silmissa.

Tarkasta sivustosi saannéllisesti rikkinaisten linkkien varalta ja korjata tai poistaa ne. Voit tar-
kastaa linkkien eheyden esimerkiksi www.brokenlinkcheck.com -ohjelmalla.

1. Kirjoita yrityksen verkko-osoite tai testattava sivu, 2. valitse Find broken link.

Follow us on EJ Contact us

Online Broken Link Checker

Summary of the features

1
Free-..eck for broken links

Enter your URL below (e.g. m. mple.com)
liiketoiminta.infol

by entering your URL you agree to the

Find broken links

no limits

Kuva 36. Brokenlinkcheck.com ohjelman avulla saat selville, onko sivuillasi rikkindisid linkkejé.

3. Vahvista vielda Security Codella, etté olet ihminen
4. Valitse Find broken links now.
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=

1 Entervour URL (e.g. www.example.com) - by doing so you agree to these Terms

liil minta.info

2 Security code

n9gc9|

—

@® Repart distinct broken links only

O Re 4 all occurrences of each dead link (may be slower)

Find broken links now!

To see the location o1

Kuva 37. Brokenlinkcheck.com ohjelman avulla saat selville, onko sivuillasi rikkin&isié linkkejé.

Tulosten avulla p&éaset selville, kuinka monta rikkindista linkkia sivuillasi on, milla sivulla ne sijaitse-
vat ja mihin sanaan rikkindinen linkki sijoittuu. Linkkivirheiden selitykset 16ytyvét osoitteesta
http://www.deadlinkcity.com/

Tyypillisia virheilmoituksia ovat:

404 Page Not Found: the page/resource doesn’t exist on the server — 404 Sivua ei 16ydy: sivua/re-
surssia ei ole palvelimella

400 Bad Request: the host server cannot understand the URL on your page - Virheellinen pyynto:
iséntapalvelin ei ymmarra sivusi URL-osoitetta

Bad host: Invalid host name: the server with that name doesn’t exist or is unreachable - Virheelli-
nen isénta: Virheellinen isantanimi: palvelinta talla nimelld ei ole olemassa tai siihen ei saada yh-
teytta

Bad URL: Malformed URL (e.g. a missing bracket, extra slashes, wrong protocol, etc.) - Virheelli-
nen URL-osoite: Vaarin muotoiltu URL-osoite (esim. puuttuva hakasulku, ylimaaraiset vinoviivat,
vaara protokolla jne.)

Timeout: Timeout: HTTP requests constantly timed out during the link check - Aikakatkaisu: Aika-
katkaisu: HTTP-pyynnét aikakatkaistiin jatkuvasti linkin tarkistuksen aikana

Page
) Server
# Broken link (you can scroll this field left-right) Link Text where
response
found
1 httpiwww.visitfinland fittuoteteemat-ja-tyokalut/visit-finland-akatemia-valmentajaverkosto/  Visit Finland Akatemia url src 404
2 hittpi/ftilaajavastuu-rebranding-rules-a-s.s3-website eu-central-1.amazonaws.com/filluote. .. url src 404
3 httpiwww.digikunto. fif Digikunto url src bad host
4 httpciiwww laatutonni fif Laatutonni url src 404

Kuva 38. Esimerkki sivuston liiketoiminta.info sivustojen rikkindiset linkit -tulos Brokenlinkcheck.com ohjelmalla.
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Linkit sosiaalisesta mediasta

Vaikka sosiaalisen median suora vaikutus hakukoneoptimointiin on kiistanalainen, on selvaa, etta

aktiivinen lasnéolo sosiaalisessa mediassa
voi auttaa kasvattamaan brandin tunnetta-
vuutta ja houkuttelemaan enemman liiken-
netta verkkosivustolle

Sosiaaliset mediat mahdollistavat usein lin-

kin lisdamisen profiiliin. Nama& ovat kuitenkin
lahes aina ns. "nofollow” -linkkeja, jotka eivat
vaikuta sivustosi sijoitukseen hakutuloksissa.

Joidenkin uskomusten mukaan Google kui-
tenkin "luottaa” sivustoon enemman, jos sen
ymparille on rakennettu sosiaaliset mediat.
Tasta en ole kuitenkaan lukenut mitdan var-
maa tietoa.

Jos yrityksellasi kerran on jo tilit sosiaalisissa

medioissa, niin linkki kannattaa ehdottomasti
lisata. Sen sijaan kymmenien someprofiilin

KIDE kidehotel <**
EP v
by Iso-Sydte

elut

s lasketteluhotelli 2021 & 2022 § Aktiivisen lomailijan ykkdsvalinta
- en syddmessd. @ Tutustu ja varaa lomasi!

@ hotellikide.fi

seuraajat: annianni_k, janicasoppelacoaching, hanna_niskasaari + 5 muuta

SERs909:

ilvifiilis -23 Kesavinkit Checkin  Room Tour Kesd 2021 Our team  Kuuru Suit

87 2203 140

kaisua euraajaa iranna

i ® &

luominen eri palveluihin linkkien toivossa on todennékoisesti ajanhaaskausta.

Google Yritystili

Google Yritystilin luominen ja optimointi seka arvostelujen hankkiminen auttavat parantamaan na-
kyvyytta paikallisissa hakutuloksissa. Google Yritystilin perustaminen -aihetta késitelldédn kappa-

leessa 3.12. Google Yritysprofiili.
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3.8 Google Yritysprofiili

Googlen yritysprofiili on maksuton palvelu, jolla voit esitella yrityksestasi, tuotteita, palveluja, pyy-
taa arviointeja ja vastata niihin seka pitaa yhteytta uusiin ja olemassa oleviin asiakkaisiin. Google
Yritysprofiili tarjoaa erinomaiset keinot yllapitaa digitaalista I6ydettavyytta. Voit tehda profii-
listasi yksiléllisen muun muassa kuvien, tarjousten ja postausten avulla.

Syota Google yritysprofiilin tiedot suomeksi.

Google esittaa yritysprofillin tietoja useassa eri pal-

=y Rty - . q q o
| S ; velussaan asiakkaan valitsemalla kielelld. Google
Nayta kuvat — 00 o m oo g . . . . .
siis kdantaa yrityksesi perustietoja automaattisesti
M-Tavaratalo Pudasjarvi asiakkaan haluamalle kielelle.
Sivusto Reitti Tallenna Soita
262 Google-arvostelua ©

Palveluvaihtoehdot: Asioiminen sisalla kaupassa
Osoite: Kauppatie 9, 93100 Pudasjarvi
Aukioloajat: Avoinna - Suljetaan 19.00 ~ M-Tavaratalo Pudasjérvi
Puh.: 044 0875200 ppatie 1sjarv
Ehdota muokkausta - Omistatko taman yrityksen? 4‘2

Lajittelutapa

Kysymyksia ja vastauksia

Esita kysymys
Nayta kaikki kysymykset (6)

. s .m I»tllu Vlliln’n
Suositut ajat @ &5 Pakalinen opos

M-Taavaratalo on m

tti hankinnat, seka mita nyt tarvitseekin

2. 15: Yleensa kiireisimmillaan nua Jyrki tilaa @ Esim Kotikitti, tarve oli lova .. Lisaa

Kuva 39. Google yritysprofiilin avulla saat lisd nédkyvyyttd hakukoneessa ja voi ylldpitda yrityksen tietoja, tuotteita, palve-
luja, asiakasarviointeja ja tehdé erilaisia siséltdjéd asiakkaan tavoittamiseksi.

3.8.1 Yritysprofiilin perustaminen

Varmista Googlessa nakyvien yritystietojesi paikkansapitavyys ja ajantasaisuus perustamalla yri-
tysprofiili tai useita yritysprofiileita seké& muokkaamalla niitd Googlessa niiden todentamisen jal-
keen. Voit muuttaa esimerkiksi yrityksesi osoitetta, aukioloaikoja, yhteystietoja ja kuvia. Nain autat
potentiaalisia asiakkaita I6ytdmaan yrityksen ja saamaan siita lisatietoja.

Lisaa yrityksesi tai ilmoittaudu sen omistajaksi, jos et ole viela tehnyt niin. Todenna sitten Yrityspro-
fiilisi, jotta se voi ndkya Haussa, Mapsissa ja muissa Googlen palveluissa.
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Yrityksen lisddminen Google Mapsin kautta

1. Kirjaudu Google Mapsiin tietokoneella gmail-tilillasi.
2. Voit lisata yrityksesi jollakin seuraavista tavoista:

TAPA 1

1. Lis&a yrityksen osoite hakukent-
taan.

2. Klikkaa vasemmalla olevasta
yritysprofiilista Lis&a yrityksesi.

TAPA 2.

1. Klikkaa kartalta mita tahansa
kohtaa hiiren kakkospainikkeella

2. Valitse Lisaa yrityksesi.

3. Kirjoita avautuvaan ikkunaan
yrityksen nimi ja valitse Yrityk-
sen toimiala listasta yrityksesi
toimiala.

Lentijintie, 03100 Pudasjani Q| X - -

Lentajantie

,

’\ éntijintie

s Labells

s ;u:-' ¥
”
FREI
; lmoita of sla, joka lillyy &
7 ek Fiio &
4
®, va paikia

¥4 Ravintolat  m Hotellt | [3) Tekemista @ Julkdsst | P Pysakdinti | B Apteeki >

Google

= tae Google Mapsista QA ¢ m-

Vaarasaan T

¥4 Ravintolat  m Hotelit

)

lammassaari

[3) Tokemists £t Museot

v
25%es
© Jukisst Bl Aptookit  + > 4

@

65.37666,27.01044
Reittiohjeet taalta
SUOJALINNA
Reittiohjeet tanne
Mits taslla on?
Lenkkitien Puisto
Hae lahiseudulta
Tulosta
9 sunzinen FSke ) g5 puuttuva paikka
o; Lisaa yrityksesi
Likunta- Ja, limoita tietoihin littyvésta ongel

Mittaa etaisyys

Google

Google

e e e o

jitysprofiilin luominen

kkaita lytamasn yrityksesi Google Hausla ja

Yrityksen nimi*

Yrityksen toimiala* I

Voit tehds muutaksia ja lissyksia myshemmin

Jatkamalla hyviksyt nama: Kayttoehdot ja Tistosuojakiytantd
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4. Jos yrityksellasi on kaynti-
osoite / toimipiste, jossa
asiakkaat voivat vierailla
valitse Kylla ja valitse Seu-
raava.

5. Kirjoita yrityksen osoite ja
Valitse Seuraava.

6. Google saattaa kysya onko
yrityksesi jo Googlessa,
erityisesti silloin, jos sa-
massa osoitteessa on
myd&s muita yrityksia tai yri-
tyksesi on jo lisatty
Googleen. Tee valinta ja
valitse Seuraava.

7. Jos esimerkiksi kayt asiak-
kaiden luona tai toimitat
heille tilauksia, voit kertoa,
mita alueita kaynnit ja toi-
mitukset koskevat.

Google

Google

@
©

Haluatko lisata toimipisteen (esim.
kaupan tai toimiston), jossa
asiakkaat voivat vierailla?
Toimipiste ndkyy Google Mapsissa ja Haussa, kun kayl(4j8t hakevat
yrtyatas

QO kyla

O«

Seuraava

Luo profiii

Onko tdma sinun yrityksesi?

la yritysprofiili Google Haussa tai Mapsissa
akyy alla, valitse se, niin autamme parantamaan

040 1617898

(O DaZhong Hua Restaurant

Keskikatu 43, Rovaniemi
016 662888

9 O Keuppayhtid

Valtakatu 24, Ravaniemi
016 3422422

(O Mikian nilsti el ole yritykseni

Google

(O]

Q,,

Luo profiili

Tarjoaako yrityksesi toimituksia tai
koti- ja toimistopalvelua?

Jos esimerkiksi kayt asiakkaiden luona tai toimitat heille tilauksia, voit
kertoa, mité alueita kaynnit ja toimitukset koskevat

O Kyl
O =
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8. Jos vastasit edelliseen Kyll&,

voit lisatd alueet, joilla yrityk- P

sesi tarjoaa toimituksia tai pal-

veluita kotiin tai tyopaikalle. Gorgle (Valinnainen) Lisaa alueet, joilla
Alueet nakyvéat yritysprofiilis- palvelet asiakkaita

sasi. Siirry eteenpain valitse- i st o e o o el ot
malla Seuraava. S e

Hae ja valitse alueita

9. Lis&a puhelinnumero ja verk-
kosivusto, jos yritykselld on
sellaiset. Tama vaihe on va- Giiotie o .
paaehtoinen. Lisaa yhteystiedot
Siirry eteenpain valitsemalla Lt el vt et o
Seuraava.

Luo profilli

Yheysh -
+= - 405551019

Nyhyinen verkkosivuston URL-osoi
2 ’i.w.w kirsinravintolamaailma.fi

[J Minulla ei ole verkkosivustoa

Omistajuuden vahvistaminen

Mikali tee ensimmaista yrityksen sijaintia, Google pyytaa vahvistamaan omistajuuden. Kun lisaat
profiilin tai ilmoittaudut sen omistajaksi, voit todentaa sen puhelimitse, tekstiviestilla, sdahkopos-
titse tai videon kautta.

Voit joutua tekemaéan todennuksen usealla tavalla.

Kéytettavisséa olevat todennustavat riippuvat yrityksen toimialasta, julkisista tiedoista, alu-
eesta, tukipalveluajoista ja maarista.

Lue ohjeet eri todennustapojen valintaan ja kayttoon htips://support.qoogle.com/busi-
ness/answer/7107242#standardmethods.

Todennettavat tiedot téaytyy usein tarkastaa manuaalisesti. Nain voidaan varmistaa, etta profiilien
tiedot pitéavat paikkansa. Tarkastukseen menee enintaan seitseman arkipaivaa.

Kun tiedot on todennettu, saat siité ilmoituksen yritysprofiilissa olevaan sahképostiin.
Jos Google ei voi todentaa yritystasi ensimmaisella tavalla, Aloita todennus -painike tulee uudel-

leen nakyviin. Jos nain kay, kokeile toista vahvistustapaa.
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Vahvistuksen jalkeen voi menn&d muutama viikko, ennen kuin paivitetyt yritystiedot nakyvat
Googlen palveluissa. Voit paivittaa tiedot ja tehda niihin lisdyksia milloin vain. Katso ohjeet profiilin
muokkaamiseen.

3.8.2 Yritysprofiilin tietojen muokkaaminen

Varmista Googlessa nakyvien yritystietojesi paikkansapitavyys ja ajantasaisuus muokkaamalla Yri-
tysprofiiliasi Googlessa sen todentamisen jalkeen. Voit muuttaa esimerkiksi yrityksesi osoitetta, au-
kioloaikoja, yhteystietoja ja kuvia. Nain autat potentiaalisia asiakkaita I6ytdmaéan yrityksen ja saa-
maan siitd lisatietoja.

Voit muokata yritysprofiili Google Mapsin tai Google haun kautta. Jotkin Yritysprofiilin yllapito-
ominaisuudet voivat olla erilaisia Google Mapsissa ja Haussa ja eri kayttojarjestelmissa.

Gﬂ.\m Yrityksesi Googlessa Prafillin vahvuus o B
LIKE
8 1l 245 asakasinleraklola Kaikki tisdot Matkailuauto 3:lle
hloile, Rovaniemi
" entie
s = = & A ~” s !
Muokksa pro..  Lue arvostelu.., WViestit Lizaa kuva Tulokset Mainosta 9 w&“"\a
Salonen Anna Maija
] ) Ef
Muokkaa tua...  Muckkaa pal... Varaukset Liséd péivitys  Pyydé arvost... S&hkéinen Liiketoiminta Suomi Oy G TN
Sivusto Reitti Tallenna Soita
Tayta profiilisi H Lis&a paivitys : Lue tarjous H Li: Konsultti R iemelld - 4 m
ve €3 Yiapidat itz yritysprofilia @
Jaa yrityksesi uusimmat Kerro asiakks Al
kuulumiset lat Osoite: Kostetdrmanpolku 11, 96400 Rovaniemi
> A Kavitaala maanantaina ~
" Puh.: 040 5551018
‘ Ajanvaraukset: liketoiminta.info Palveluntarjoajat ©

Muackkaa yritystietoja

Lisdé puuttuvat tiedot

“ain profiilin yllpitajat voivat nahda taman

Lisaa aukicloajat

Kuva 40. Yritysprofiilin muokkausndkyméa Googlen haussa.
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Sahkainen Liiketoiminta Suomi Oy

Lisketoimi Konsultti
Nyulantie
wemijoen 41

Nuttulantie
9 Yilapida yritysprofiiliasi

&), 361 katselukertaa

o Kostetdrmanpolku

Yieiskatsaus Tietoja Mouyy, Sahkoinen
/"oq, Liiketoiminta Suomi Oy

Reittiohjest  Tallenna  Lahella  Laheta Jaa
puhelimeen

Kavit 134113 tansan
vsalonen Anna Maija

11, 96400

liiketoiminta.info
liiketoiminta.info
040 5551019 &

Laheta puhelimeesi \41»“‘0

limoitettu naisten omistamaksi *,5‘&9‘
Lisad nimi Google

Karftatiedot €2023  Suomi _ Endot _ Tietosuoja _ Lihets palautetts 50 b

L 3 VAl B SRONR
-+ @

0

Kuva 41. Voit ylldpitdd Google yritysprofiilia Google Mapsin kautta.

Tarkasta ainakin nama tiedot Google yritysprofiilista valitsemalla muokkaa profiilia:

3.8.2.1 Taydenna yritystiedot: yrityksen ensisijainen toimiala ja kuvaus

rityksesi Googlessa Profilin vahvuus () .
il 251 asiakasinteraktiota Kaikki tiedot

o] = (J ~ ~
Muokkaa pro... Lue arvostelu... Viestit Lisaa kuva Tulokset Mainosta

o 5

Muokkaa tuo... Muockkaa pal... Varaukset Lisaa paivitys  Pyyda arvost...

Kuva 42. Google yritysprofiilin paivittdmiseen siséltyvét toiminnot vaihtelevat toimialoittain. Esimerkiksi majoittajilla  yri-
tysprofiilin hallinnasta puuttuu Muokkaa tuotteita...

57




3.8.2.2 Lisaa kuvia

Lisaa Yritysprofiiliin ainakin yrityksen logo, kansikuva ja 40 hyva laatuista kuvaa, jossa on mukana
myds asiakkaita.

Kuvien muoto: JPG tai PNG

Koko: 10 kt—-5 Mt

Suositusresoluutio: Korkeus 720 pikselia, leveys 720 pikselia

Vahimmaisresoluutio: Korkeus 250 pikselia, leveys 250 pikselia

Laatu: Kuvan on oltava tarkka ja hyvin valaistu, ja muokkauksia ja suodattimia tulisi kéyttda mal-
tilla. Kuvan on siis oltava todenmukainen.

Lue liséda ohjeita yritykseen liittyvista kuvista, lisddmisestd, poistamisesta ja kayttotarkoituskesta:
https://bit.ly/googleyritysprofiili-kuvat.

SAHK I | Prafiilin vahvuus .
st Yrityksesi Googlessa @, ‘
ili 251 asiakasinteraktiota Kaikki tiedot
o = L] ~ 7
Muokkaa pro... Lue arvostelu... Viestit Lisaa kuva Tulokset Mainosta

A 0

Muokkaa tuo... Muokkaa pal... Varaukset Lisaa paivitys  Pyyda arvost...

Kuva 43. Lisdé kuvia yritysprofiilista.

€ Lisaslogo i X

& Lisaakuva H X

Veda kuva tahan
Kuv:

uva 3 tal

Asiakkaat voivat kurkistaz yrityksees

@4 Valitse kuva
Logo >
Naytd asiakkaille yrityksesi identiteetti, kun julkziset kuviz tai vastaat arvosteluihin
Kansikuva > Julkaistaan verkossa nimelld Sahkainen Lilketoiminta Suomi Oy ()
Esittele yritystdsi asiakkaille

Kuva 44. Lisda yritysprofiiliin ainakin yrityksen logo, profiilissa kédytettdva taustakuva ja hyvéa laatuisia kuvia yrityksen toi-
mitiloista, tuotteista, milj6ésta ja henkilbkunnasta.
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3.8.2.3 Pyyda arvosteluja

Kopio Pyyda arvosteluja linkki ja sijoita se kotisivuillesi seka sdhkdpostiohjelman allekirjoitukseen.

LIIKE

i)

W

goa Yrityksesi Googlessa

% 1. 251 asiakasinteraktiota

Profiilin vahvuus o
Kaikki tiedot

= [ ~ I~

Muokkaa pro... Lue arvostelu... Viestit Lisaa kuva Tuli@set Mainosta

D i [~])

Muokkaa tuo... Muokkaa pal... Varaukset Lisaa paivitys  Pyyda arvost...

Kuva 45. Kopio Pyydé arvosteluja linkki ja sijoita se kotisivuillesi ja séhkdépostiallekirjoitukseen.

& Keraa lisaa arvosteluja

X

Lisaa asiakkaita varten linkki, jonka kautta he voivat
arvostella yrityksesi Googlessa

Arvostelut kasvattavat luottamusta ja saavat Yritysprofiilisi erottumaan edukseen Haussa ja

Mapsissa.

@ Véahintaan viisi arvostelua saaneet yritykset voivat saada jopa kaksi kertaa muita enemman
asiakkaita.

& Sahkoposti @ WhatsApp ¢) Facebook

— Arvostelulinkki

https://g.page/r/CVvvojar5-9SEBM/review 10

Lisatietoja arvostelujen pyytamiseen liittyvistad parhaista kdytanndista ja siita, mita voit tehda

negatiivisille arvosteluille.

Kuva 46. Kopio Arvostelulinkki ja sijoita se kotisivuille sekd sdhkdpostin allekirjoitukseen. - Pyydé arvosteluja!
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3.8.2.4 Kayta asiakasarviointeja kotisivuilla, tarjouksissa ja digimarkkinoinnissa.

Todella hyva ja ystavallinen asiakaspal
velu, omistaja aivan ihana, elaimet
hyvin hoidettuja. Alue on siisti, kahvilas-
sa hyva valikoima. Koko perheen paik-
ka. Sisaanpaasy edullinen.

Q

sushinroll.eira + Seuraa
Hekink

®

0 sushinroll.eira Alka monta 5-tahden arvostelua 10ytyy meidan
google reviews-sivuital
Muista sinakin kayda arvioimassa kokemus, otamme kaiken

noyran

staan. WA A A

Sushi’N'Roll nimella meidat kyt3a googlestasgy

— oQv R
Kuva 47. Kéytd Google arviointeja kotisivuilla ja digimarkkinoinnissa.
3.8.2.5 Lue ja vastaa Arvosteluihin.
SAHK i i Profiilin vahvuus .
sk Yrityksesi Googlessa 0 :
® . 251 asiakasinterajiibta Kaikki tiedot
& = ] ~ ~
Muokkaa pro... Lue arvostelu... Viestit Lisaa kuva Tulokset Mainosta
B ) = [=)
Muokkaa tuo... Muokkaa pal... Varaukset Lisaa paivitys  Pyyda arvost...

Kuva 48. Lue ja vastaa arviointeihin mahdollisimman pian. Kirjoita vastauksesi Yritysprofiilin hallinnasta.

Matkailuauto 3:lle hlélle, Rovaniemi

Kostetdrmanpolku 11, Rovaniemi

4,8

Arvosteluja ei tarkisteta. @

6 arvostelua

Lajittelutapa

Osuvimmat

Uusimmat Paras Huonoin

Kari Hujakka
1 arvostelu

viikko sitten | UUSI

Hyva ja riittavan kokoinen kahdelle hengelle. Erittain mukava kokemus kaiken kaikkiaan. Ajelimme

kokoisia. Vuokraaminen, nouto ja palautus erittain simppslia. Kiitos!! @

i

Vastaus yrityksen omistajalta viikko sitien
Heil

Kiitos palautteesta ja arvioinnista (&)
Tervetuloa ensi kesand uudelleen! Kirsi M.

/‘ Muokkaa i Poista

Kerdi lisdd arvosteluja

Norjassa viikon verran ilman mitaan ongelmia. Erikois kiitos jaakaapista ja pakastimesta, olivat hyvan

e

Asiakkaan kirjoittama
arvostelu sekd ***** -
arvio.

C——

Yrityksen edustajan kirjoit-
tama vastine ja Kiitos.
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3.8.2.6 Tee paivityksia

Postausten avulla voit julkaista tarjouksesi, tapahtumasi, tuotteesi ja palvelusi suoraan Google
Haussa ja Mapsissa maksutta. Lue lisda postausten tekemisesta https:/bit.ly/googleyritysprofiili-
postaukset.

1. Siirry Yritysprofiiliisi
2. Valitse Lisaa paivitys.

i i I Profiilin vahvuus
i Yrityksesi Googlessa 0 :
®% 1. 251 asiakasinteraktiota Kaikki tiedot
5 B [ ~ ~
Muokkaa pro... Lue arvostelu... Viestit Lisajkuva Tulokset Mainosta

| = =f [=

Muokkaa tuo... Muokkaa pal... Varaukset Lisaa paivitys  Pyyda arvost...
Kuva 49. Kéytd hyédyksi Google Yritysprofiilin Péivitykset -toiminto. Silld saat ndkyvyyttd Google haussa ja Mapsissa.

3. Valitse luotavan postauksen tyyppi.

& Lisaa paivitys : X
Lisaa paivitys >
Postaa paivityksia asiakkaillesi Googlessa
Lisaa tarjous >
Luo tarjous ja houkuttele lisdd asiakkaita yrityksellesi
Lisaa tapahtuma >
Kerro asiakkaille hostaamistasi tapahtumista

Kuva 50. Google yritysprofiilista voi tehda postauksia, jotka voivat olla tapahtumia, tarjouksia tai muita uutisia asiakkaille.

4. Lisaa tiedot valintaikkunaan.
5. Valitse, haluatko julkaista postauksen vai esikatsella sita.
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€ Lis&é tarjous D 4

[#) Lisdd kuvia

— MoTUspE®

I 01.07.2023

DDMMYYYY

LisSd enemmdén listoja (valinnainen) A

Tarjouhsen lidot

Tee matkalluauton varaus 31.8.2023
mennessad kaudelle 1.5, - 30.9.-2024
niin saal 10% ennakkovaraajan edun.

Tarjous voimassa 1.7.- 31.8.2023
vElisens sikzna

156 / 1500

Kuponkikoodi (valinnainen)

www lilketoiminta.info/varaukset

Esikatsele

& Esikatsele : X

Postattu asken

Ennakkovaraajan etu -10% kauden 2024 varauksista.
1. heindk. - 31. elok.

Tee matkailuauton varaus 31.8.2023 mennessé kaudelle 1.5. - 30.9.-2024 niin saat 10%
ennakkovaraajan edun.

Tarjous voimassa 1.7. - 31.8.2023 valisena aikana

LUNASTA VERKOSSA

Voimassa 1.7. 2023 - 31.8. 2023

Kuva 51. Tuotekorteilla voit tehdd tarjouksia, uutisia ja tapahtumakortteja.

6. Google tarkastaa postauksen ennen julkaisua. Saat julkaisuta ilmoituksen yritysprofiilissa

olevaan sahkoépostiin. Valitse Valmis.

Paivitys on julkaistu

(I RT]
~

-

Palvitystasi tarkastetaan. Jos sitd ei hyvaksyta,
saat asiasta sahkopostiviestin.

Lisatietoja
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3.8.2.7 Lisaa tuotteita

Tuotetietojen muokkaustydkalun avulla voit lisata nakyvyytta mobiililaitteilla ja tietokoneilla esitte-
lemalla tuotteita ja aktivoimalla asiakkaita. Asiakkaat nakevat huolellisesti valitun otoksen kaupan

valikoimasta yritysprofiilin Tuotteet-vali-
lehdelta (mobiililaitteella) ja Tuotteiden
esittely -moduulista (tietokoneella).

Tuotetietojen muokkaustydkalun kautta
lisatyt tuotteet nakyvat yritysprofiileissa
Google Haun tietokone- ja mobiiliversi-
ossa.

Tuotetietojen muokkausty6kalu on
suunnattu pienille ja keskisuurille it-
senaisille yrityksille. Lédhes kaikkien
alojen yritykset voivat esitella tuotteitaan
potentiaalisille asiakkaille Tuotetietojen
muokkaustydkalun avulla. Muuta poik-
keus kuitenkin on: Majoitusta tarjoavilla
yrityksilla Tuotetietojen muokkausty6-
kalu ei ole kaytossa.

Ravintola-alan yritykset voivat esitella
tuotteitaan lisddmalla niita suosittuihin
annoksiin tai hyédyntamalla Ruokalistan
muokkaustydkalua.

Matkailuauto 3:lle
hlolle, Rovaniemi

e(\'\\ao“"\e“‘
0!
‘(&‘(\\\
Salonen Anna Maija
Nayta kuvat
Matkailuauto 3:lle hiélle, Rovaniemi @
Reitti Tallenna

48 6 Google-arvostelua ©

Matkailuautoliike Rovaniemella

Palveluvaihtoehdot: Asioiminen sisalla kaupassa
Osoite: Kostetormanpolku 11, 96460 Rovaniemi

Puh.: 040 5551019

Ehdota muokkausta - Omistatko taman yrityksen?

Lisaa puuttuvat tiedot
Lisaa aukioloajat

Lisaa sivusto

Tuotteet Nayta kaikki

Matkailuautolla L Kuomullinen pera

950 00-1 700 00 ¢ 20 00 ¢

Kuva 52. Lédhes kaikkien alojen yritykset voivat esitelld tuotteitaan potentiaalisille asiakkaille Tuotetietojen muokkaustyd-
kalun avulla. Muuta poikkeus kuitenkin on: Majoitusta tarjoavilla yrityksilld Tuotetietojen muokkaustydkalu ei ole kdy-

t6ssé.
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1. Voit lisata tuotteita valitsemalla Muokkaa tuotteita.

) Yrityksesi Googlessa Profillin vahvuus 0 .
= il 222 asiakasinteraktiota Kaikki tiedot
o B [ A "
MuokH@k pro...  Lue arvostelu... Viestit Lisaa kuva Tulokset Mainosta
=+
B & = E 2]
Muokkaa tuo... Muokkaa pal... Varaukset K&V Lisaa paivitys  Pyyda arvost...
Kuva 53. Tuotetietojen muokkaustydkalu I6ytyy yritysprofiilista.
2. Tuotteiden muokkaustydkalu avautuu Google Yritysprofiilissa.
3. Valitse Lisaa tuote.
Matkailuauto 3:lle hidlle, :
Rovaniemi T.U,Oﬁ ,nha"mta : . : T ; 5 , ;
Lisaa a Google Haussa ja Mapsissa nakyvaan yritysprofiiliisi, jotta asiakkaat voivat 10ytaa yrityksesi

Kostetérmanpolku 11
96460 Rovaniemi

® Nayta Googlessa

@ Tuotteet Kaikki tuotteet Vuokraus

3] Yritysprofiili

‘\ Luo mainos

® Lis&4 uusi yritys

582 Asetukset

] Yritykset
Matkailuautolla Lappiin ja Kuomullinen perakarry
o) Linkitetyt tilit Norjaan Muuli 1400 SX, vrk
950,00 € -1 700,00 € 20,00 €

Kuva 54. Tuotteiden lisdys tehdaén tuotteiden muokkaustydkalussa.

Tuotteiden muokkaustydkalun avulla lisattyjen tuotteiden on oltava Google Shop-
A ping-mainoksia koskevan kaytannén mukaisia - https://support.google.com/busi-

ness/answer/10786874.

Google ei salli siséltéa, joka liittyy sdanneltyihin tuotteisiin ja palveluihin. Naita ovat esimerkiksi al-
koholi, tupakkatuotteet, rahapelit, rahoituspalvelut, ladkkeet ja hyvaksymattdmat liséravinteet seka
terveydenhoitoon tarkoitetut ja Iadketieteelliset laitteet. Googlen kéytantda rikkovien tuotteiden Ia-

hettdminen voi johtaa tuotteiden, poistamiseen.
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Tayta lomakkeen kentat, lataa tuotekuva, anna tuotteelle nimi, valitse tuotteen luokka (luokka
maaraytyy yrityksesi toimialoista), anna tuotteelle hinta, kirjoita tuotteen kuvaus ja liita tuottee-
seen linkki, josta asiakas saa lisatietoa tai tehda tuotteeseen liittyvan varauksen tai oston.
Valitse tallenna.

Lisa3 tuote e Muokkaa tuotetta B X

Veda kuva tahan

tai
Valitse kuva
— Tuotteen nimi
— Tunttesn mimi
| Matkailuautolla Lappiin ja Norjaan
34/58
0/53
— Valitse luokka
Valitse luokka - Vuokrays v
— Tuotteen hinta (EUR)
Tuotteen hinta (EUR) 950
alinnainen Valinnainen
— Tuotteen kuvaus
Tuoftteen kuvaus Vuokrataan Rovaniemelld Fiat Weinsberg a
Caracompact 600 MF Pepper 2021. AutoonB- =
0/ 1000 /
. 902 / 1000 .
alinnainen Valinnainen
Tuotteen laskeutumissivun URL-osoite (valinnainen) o ) ) )
Tuotteen laskeutumissivun URL-osoite (valinnain...

0/1500
0/1500

Tallenna
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3.8.2.8 Varaukset

Yritysprofiilissa voi olla kahdentyyppisia linkkeja, joiden avulla asiakkaat voivat lukea lisaa yrityk-
sestasi tai ryhtya toimiin suoraan Google Mapsin tai Haun kautta.

Voit lisata yhden linkin, jonka kautta asiakkaat voivat
tutustua ruokalistaan
lukea lisda COVID-19:4an liittyvia tietoja

katsoa palvelulistaa (esim. etdhoitopalveluita tai muita virtuaalisia palveluita).
Voit myés lisata jopa 10 linkkia kategoriaa kohden.

Linkkien kautta asiakkaat voivat

e tehda ajanvarauksia
¢ tehda varauksen

¢ tehda ruokatilauksen
o tilata tuotteita.

Linkit kolmansien osapuolten varauspalveluihin eivat valttamatta ndy automaattisesti Yritysprofii-
leissa. N&ita linkkeja ei voi muokata Yritysprofiilissa. Lue miten voit poistaa kolmansien osapuolten
linkkeja yritysprofiilistasi: https://support.google.com/business/answer/6218037#3p

Linkkien lisdaminen yritysprofiiliin

1. Mene Yritysprofiiliisi

a0y Yrityksesi Googlessa Profiilin vahvuus 0 .
- il 222 asiakasinteraktiota Kaikki tiedot
o) = [ A ~”
Muokkaa pro... Lue arvostelu... ‘v’lﬂ't Lisaa kuva Tulokset Mainosta

B n = = 2

Muokkaa tuo... Muokkaa pal... Varaukset K&V Lisaa paivitys  Pyyda arvost...

Kuva 55. Esimerkissé yritysprofiin luodaan Varaukset o N
linkki. :

2. Valitse Varaus, Ruoan tilaaminen tai
Nouto ja kotiinkuljetus.

3. Valitse Lisaa linkki. Mmoot

4. Lisaa URL-osoite, johon haluat ohjata Nayts omat inkisi
painikkeen klikkaajat ja Valitse Tal- Lisa ikl

lenna. '

Linkkeja verkkovaraustyokaluihisi
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& Varaus

Linkkeja verkkovaraustyokaluihisi

Google . . i . - ’ .
Anna asiakkaiden tehda varauksia suoraan omien, verkkovaraussivuille

johtavien linkkiesi kautta. Lisdtietoja

rd

v Nopea kayttoonotto

« Nayta omat linkkisi

Varauksen URL-osoite

| X

esim. jennansalonki.com/varaukset

Tallenna Peru

(e——)

Kuva 56. Voit lisétd yritysprofiiliisi linkkeja, joista asiakas voi siirtyd suoraan esim. verkkokauppaan tai yhteydenottolo-
makkeeseen.

5. Jos Yritysprofiilissasi on jo linkkeja, valitse Lisaa toinen linkki.

X

& Varaus

Linkkeja verkkovaraustyokaluihisi

Google . . . . . L.
Anna asiakkaiden tehd& varauksia suoraan omien, verkkovaraussivuille

johtavien linkkiesi kautta. Lisétietoja
E lilketoim@a.info/varaukset /

-+ Lisaa toinen linkki

Kuva 57. Voit lisétd yritysprofiilisi useita linkkeja.
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Google tekee yhteisty6ta valikoitujen kolmansien osapuolten kanssa tarjotakseen palveluita paikal-
lisille yrityksille. Linkit johtavat kolmannen osapuolen verkkosivustolle, jolla asiakas voi esimerkiksi

tehda tilauksen tai ajanvarauksen.

Lue lis&a yritysprofiilin linkkien yllapitamisesta, muokkaamisesta ja poistamisesta: https://sup-
port.google.com/business/answer/6218037 ?h|=fi&sjid=14139900901241158674-EU

3.8.2.9 Yritysprofiilin tulosten seuraaminen

Voit seurata yritysprofiilisi toimivuutta tietylla ajanjaksolla. Voit valita ajanjakson ja katsoa tilastoja
siitd, miten yrityksesi saa kayttajat aktivoitumaan Googlessa.

1. Mene Yritysprofiiliisi

2. Valitse Tulokset.

Yrityksesi Googlessa

il, 222 asiakasinteraktiota

o

Muokkaa pro...

B

Muokkaa tuo...

Lue arvostelu...

Muokkaa pal...

=

Viestit

o

Varaukset

[

Lisaa kuva

=]
K&V

Profifj@h vahvuus O .

Kaikki tiedot
A "M
Tulokset Mainosta
H

Lisaa paivitys  Pyyda arvost...

3. Valitse ylareunasta raportin aikavali ja valitse sitten Kayta.

49
Soubokuu 2073

e

4. Voit tarkastella Tuloksia Puhelut (Yritysprofiilisi kautta soitetut puhelut), Viestit (Yrityspro-
fiilisi kautta lahetetyt viestit), Varaukset (Yritysprofiilisi kautta tehtya varausta) ,
Reittiohjeet (Yritysprofiilistasi tehdyt reittiohjepyynnét) ja Klikkaukset verkkosivustoille
(Yritysprofiilistasi tehdyt klikkaukset verkkosivustolle) vélilehdilla.
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4 Sivustojen kavijatietojen seuranta GA4 tai muulla ohjelmistolla

[GA4] Uuden sukupolven Analytics: Google Analytics 4 keraa tapahtumapohjaista dataa sivustoilta
ja sovelluksista. GA4 on uudenlainen mittauskokonaisuus, joka on suunniteltu tulevaisuuden tar-
peita varten:

e Se keraa dataa seka verkkosivustoilta etta sovelluksista ymmartdakseen asiakaspolkua pa-
remmin.

e Se kayttaa istuntopohjaisen datan sijaan tapahtumapohjaista dataa.

e Se sisaltaa yksityisyysasetuksia, kuten evasteettéman mittauksen, seka toiminnan mallinta-
misen ja konversiomallinnuksen.

Jos olet muokkaaja tai jarjestelmanvalvoja, voit aloittaa Googel Analyticsin kaytén kolmella eri ta-
valla:

Vaihtoehto 1: Ota Analyticsin datankeruu ensimmaista kertaa kayttoon

Ensimmaiseksi sinun on luotava Analytics-tili, jos sinulla ei vield ole sita. Siirry mittauskokonaisuu-
den luomiseen, ellet halua luoda talle verkkosivustolle tai sovellukselle erillista tilid. Voit esimerkiksi
luoda toisen tilin, jos tama verkkosivusto tai sovellus kuuluu toiselle yritykselle.

1. Klikkaa Jarjestelmanvalvoja-sivun Tili-sarakkeesta Luo tili.

n JARJESTELMANVALVOJA KAYTTAJA

m Tili Mittauskokonaisuus
NlceGroup t - NiceGroup.fi - GA4 (388906011) -
Bly Tilin asetukset Setup Assistant

(@
a=e Tilin padsynhallinta D Mittauskokonaisuuden asetukset

Y Kaikki suodattimet Mittauskokonaisuuden péésynhallinta

'l

{'-j Tilin muutoshistoria f} Datastriimit
i Roskakori % Tapahtumat
1 Konversiot
25 Yieistt
A

oo Omat madritelmat
l £ ) Data-asetukset
1, Datan importointi

©2023 Google | Analytics-etusivu | Kayttéehdot | Tietosuojakayténtd | [Z] Laheta palaute

Kuva 58. GA4 kéayttd aloitetaan Luomalla tili Jarjestelmédnvalvojana.
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2. Lis&a tilin nimi ja valitse sivun alareunasta Seuraava.

Tilin luominen Mintauskokonaisuuden luominer Yrityksen tiedot Lilketoimintatavoitteet Datan kerddminen

Luo tili
Luo Analytics-tili, niin voit keréta ja jarjestaa dataa. Tilit voivat hyddyntaa useita datalahteita kayttamalla yhta tai

useampaa mittaustunnusta.

Tilin tiedot

Tilin nimi (pakoellinen)
Tilit voivat sisaltéd useita mittaustunnuksi

Kotisivujen seuranta www liiketoiminta.info

Google Analytics on yritystytkalu. Kayts sitd vain kaupallisiin, liketoiminnallisiin tai ammatillisiin tarkoituksiin.

3. Tayta Mittauskokonaisuuden ja yrityksen tiedot

Mittauskokonaisuuden luominen - 2 Zt

Kuvaile yritystasi

Jos haluat mitata sivusto- ja sovellusdataa, luo Google Analytics 4 -mittauskokonaisuus. Jokainen luomasi

mittauskokonaisuus sisaltaa kaiken valitsemiasi verkkosivustoja Ja sovelluksia koskevan mi seuraaviin kysymyksiin, niin saamme p: ity yrity
Vastauksesi auttavat parantamaan Google Analyticsia.

Hotellikiinteistdn tiedot
Yrityksen tiedot

Mittauskokonaisuuden nimi (pakoilinen)

Kotisivujen kavijat

Raportoinnin aikavyohyke ()
Suomi = (GMT+03:00) aikavyBhyke: Suomi =

(O Pieni: 1-10 tysntekijaa

(O Keskisuuri: 11-100 tysntekijaa

Voit mu

myahemmin Jarjesteimanvalvoja-kohdasta, O Suurt: 101-500 tysntekijas
(O Erittain suuri: Yii 500 tyontekijas

Nayta lisaasetukset

Takaisin Seuraava Takaisin

4. Valitse liketoimintatavoitteet ja hyvaksy Google Analyticsin kayttéehtosopimus.

Valitse liiketoimintatavoitteet
Jos haluat ssads yr X
vl Google Analyticsin kayttéehtosopimus
> 1 Liidien luominen 0 Google Analyticsin kdyttdminen edellyttéa, ettd hyvdksyt oman maasi/alueesi
AL fnatysol kivi|amittareita & tavolts uusia aslakialta kéyttbehtosopimuksen
Suomi ~
]:," Werkkomyynnin edistdmine 0
Analysol astokdyttEytymists ja e _ . -
= Google Marketing Platform
Branditietoisuuden parantaminen 0
(> s tietoisuntta yrityxsestis
Google Analyticsin kayttéehdot
Kayttdjatoiminnan tutkiminen " . . .
3 Setiras riters hamiset yiddt shustonsl s = Nama Google Analyticsin kayttoehdot (tama "Sopimus”) muodostavat
sovell sopimuksen Google Ireland Limitedin ("Google”) ja taman Sapimuksen
z hvvaksvvan tahon ("Sind"™ vilille TAma Sonimus koskee tanaa iolla kavtat M
: Hyvaksyn myds GDPR-asetuksen mukaiset datan késittelyd koskevat ehdot .
Luo perusraportteja Lisitiet
). Uselta raparttityyppess tatd el vol yhdistss mulhin O Usatletoja
waittoehloihing.
Hyvaksyn En hyvaksy
Takaisin

5. Valitse, mité dataa haluat jakaa Googlelle, maarittdmalla datan jakamisasetukset.
6. Valitse Sivusto ja maaritéa datastriimi.
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& @ © © 5]

Tilln lsominen Mittauskokonalzuuden luaminen Yrityksen tledot Lilketolmintatavaltest Datan kerdaminen

Datankeruun aloittaminen
Jos haluat ottaa datankeruun kayttdon sivustolia tal sovelluksessa, valitse, mista dataa kerdtaén (sivustolta, Android-
sovelluksesta val I0S-sovelluksesta). Saat taman jalkeen ohjeet, joiden avulla volt [is&ta datankeruutagin kyseiseen

lahteeseen.

Lue liséa datan keradmisestd [

Valitze alusia

Sivusto O Android-sovellus @ i05-sovellus

7. Kirjoita seurattavan kotisivun osoite ja striimin nimi sek& napauta Luo striimi.

X Maarita datastriimi

M&&rit4 internetstriimi
Verkkosivuston URL-osoite ‘ Striimin nimi

https:// ~  www.liiketoiminta.info Liiketoiminta.info verkkosivusto| |

+ :
+, Tehostettu mittaus

Voit mitata sivustojesi sisaltoa ja kayttajien aktivoitumisia autc i i katselukertojen mittauksen lisaksi. 0
Kiinnostavien tapahtumien yhteydesséa voidaan kerata dataa sivuelementeistd, kuten linkeista ja upotetuista videoista. Sinun on varmistettava, ettei henkilokohtaisia
tunnistetietoja lahetetd Googlelle Lisatietoja

Mitataan: @ Katselukerrat @ Vieritykset @ Lahtevat klikkaukset  + 4 lisaa @

8. Asenna tai pyyda kotisivujen tekijaa asentamaan GA4 mittaustunnus kotisivuillesi. Hyvat
ohjeet 16ydat avautuvasta ikkunasta napauttamalla Katso Tagin ohjeet.

X Sivustostriimin tiedot

A Datankeruu ei ole kdytossa sivustollasi. Jos olet asentanut tagit yli 48 tuntia sitten, varmista, et niiden asetukset ovat oikein. Katso tagin ohjeet

Striimin tiedot ‘
STRIMIN NIMI STRIMIN URL-OSOITE STRIIMIN TUNNUS MITTAUSTUNNUS
Liiketoiminta.info verkkosivusto https://www.liiketoiminta.info 5947491867 G-S2N3SJLT37 (O
Tapahtumat

+ Tehostettu mittaus

Voit mitata sivustojesi sisltod ja kdyttéjien aktivoitumisia i i tavallisen tojen mi liséksi.
Kiinnostavien tapahtumien yhteydessa voidaan kerdta dataa sivuelementeistd, kuten linkeista ja upotetuista videoista. Sinun on varmistettava, ettei henkilokohtaisia tunnistetietoja
laheteta Googlelle Lisétietoja

Vaihtoehto 2. Uuden Google Analytics 4 -mittauskokonaisuuden luominen

Mittauskokonaisuuksien lisdédmiseksi Google Analytics -tilille sinulla pitd4 olla muokkaajan rooli.
Jos olet luonut tdman tilin, sinulla on automaattisesti muokkaajan rooli.
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Voit lisata Analytics-tilille enintdan 2 000 mittauskokonaisuutta (minka tahansa Universal Analytics-
ja Google Analytics 4 -mittauskokonaisuuksien yhdistelmén). Jos haluat liséta useampia mittausko-
konaisuuksia, ota yhteytta tukitiimin edustajaan.

Nain luot mittauskokonaisuuden:

1. Varmista Jarjestelmanvalvoja-sivun Tili-sarakkeesta, etta olet valinnut oikean tilin.
. Klikkaa Mittauskokonaisuus-sarakkeesta Luo mittauskokonaisuus.

3. Nimea mittauskokonaisuus (esim. "Kotisivujen seuranta") ja valitse raportoinnin aika-
vybhyke ja valuutta. Jos kavija tulee verkkosivustollesi oman aikavyéhykkeensd mukaan
tiistaina mutta sinun aikavyéhykkeesi mukaan maanantaina, kaynti tallennetaan raportoin-
nissa maanantaille.

Jos valitset aikavydhykkeen, jolla kdytetdan keséaikaa, Analytics mukautuu automaattisesti
ajan muutoksiin. Jos et halua Analyticsin mukautuvan kesaaikaan, valitse Greenwich Mean
Time -aikavydhyke.

4. Klikkaa Seuraava. Valitse yrityksen toimiala ja koko.
5. Klikkaa Seuraava. Valitse, miten aiot kayttda Google Analyticsia.
6. Klikkaa Luo ja (jos olet luomassa uutta tilid) hyvaksy Analyticsin kayttéehdot ja datankasit-

telya koskeva muutos. Kun haluat aloittaa datan kerdéamisen, siirry kohtaan Datastriimin li-
sdaminen.

Datastriimin lisdaminen

1. Klikkaa Mittauskokonaisuus-sarakkeesta Datastriimit > Lisaa striimi.
2. Klikkaa iOS-sovellus, Android-sovellus tai Sivusto.
3. GA4:n Setup Assistant lisdd Google Analytics 4 -mittauskokonaisuuden

Vaihtoehto 3:

Lisda Google Analytics 4 verkkosivuston luontitydkaluun tai siséllénhallintajarjestelméan (CMS-jar-
jestelmaan). Tee nain, jos sinulla on siséllénhallintajérjestelmaéan perustuva verkkosivusto. Tallai-
sia siséllénhallintajarjestelmia ovat esimerkiksi Wix, WordPress, Drupal, Squarespace, GoDaddy,
WooCommerce, Shopify, Magento, Awesome Motive ja HubSpot.

Voit lisatd Google Analytics -seurantakoodin sivustollesi tageja tai lisdosia hyddyntamalla. Lue
taaltd Googlen ohjeen uuden GA4:sen kayttéénottoon - https://support.google.com/analytics/ans-
wer/9304153#zippy=%2Cgoogle-tagin-lis%C3%A4%C3%A4minen-suoraan-verkkosivuille.

Kotisivujen kavijamaaran seurantaan on useita erilaisia vaihtoehtoja. Tassa on joitakin ylei-
simpia:

Google Analytics: Tama on yksi suosituimmista ja monipuolisimmista ilmaisista tydkaluista, joka
tarjoaa kattavat analytiikkatiedot verkkosivustosi kavijéista. Google Analytics seuraa liikennetta,
kavijamaaria, demografisia tietoja, kayttaytymista, l1ahteita ja paljon muuta.

Hotjar: Hotjar on ty6kalu, joka tarjoaa lampdkarttoja, kavijaseurantaa, kayttaytymisanalytiikkaa ja
kavijakyselyitd. Se auttaa sinua ymmartamaan, miten kavijat toimivat sivustollasi.

Piwik/Matomo: Tamé on avoimen lahdekoodin web-analytiikkatydkalu, joka toimii samankaltai-
sesti kuin Google Analytics. Voit asentaa sen omalle palvelimellesi ja hallita tietoja itse.

Clicky: Clicky on reaaliaikainen web-analytiikkapalvelu, joka tarjoaa reaaliaikaista kavijaseurantaa,
lampdodkarttoja, konversioseurantaa ja muita ominaisuuksia.

WordPressin omat lisdosat: Jos kaytat WordPressia, on olemassa useita lisdosia, kuten Jetpack
tai MonsterInsights, jotka helpottavat Google Analyticsin integroimista sivustollesi.
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Huomaa, ettd monissa tapauksissa sinun on asennettava seurantakoodi sivustollesi, jotta
nama tyokalut toimivat oikein. Valitse seurantatytkalu, joka sopii parhaiten tarpeisiisi ja tavoittei-
siisi, ja muista noudattaa soveltuvia tietosuojamaérayksia ja kavijéiden yksityisyydensuojaa koske-
via saantoja.

4.1 Kavijatietojen seuraaminen

Kévijaseurantaohjelmistojen avulla voit seurata mm.

¢ milla laitteilla sivuja luetaan (luetaanko paljon esimerkiksi matkapuhelimella)
¢ mihin aikaan paivasta sivuillanne on kayty

e kuinka paljon yksittaisia ihmisia sivuilla on vieraillut

e kuinka monta kertaa sama kavija on kaynyt sivuilla

o kuinka kauan kavijat viihtyivat sivuilla

o kuinka monta sivua kavija on katsonut Iapi

o millaista polkua kavija on sivuilla edennyt

Naiden lisaksi kavijaseurantaohjelmaan voi asettaa myds tavoitteita. Tavoite voi olla esimerkiksi
siirtyminen etusivulta palveluesittelyjen kautta varausohjelmaan tai tietyn hakusanan kayttéén.

Hyva tapa olisi seurata analytiikkaa vahintaan kerran kuussa. Hakukoneoptimoinnin kannalta
erityisen tarkeaa on seurata hakusanoja, joilla paadytaan sivuille, silla samalla selvida, kuinka
moni tulee ylipdataan sivuille hakukoneen kautta ja kuinka kauan tietyilla hakusanoilla sivuille paa-
tyvat viettavat aikaa sivulla.

Kavijaseurantaan liittyy keskeisesti my0s tavoitteiden asettaminen. Sivujen kévijamaaraa on
pyrittdva kasvattamaan, jotta kauppaa syntyisi enemman. Kun kavijaseurantaohjelman kautta saa-
daan ensimmaisen kerran tietoa kavijamaarasta, voidaan asettaa esimerkiksi seuraavalle puolelle
vuodelle tavoite kasvattaa kavijamaaraa 10 prosentilla. Hakukoneoptimointi auttaa tavoitteiden
saavuttamisessa.

Erinomaisia oppaita 16ytyy verkosta paljon, joiden avulla voi tutustua GA4 toimintaan:

https://santerikallio.com/google-analytics-perusteet/

https://santerikallio.com/google-analytics-4-opas/

https://www.karhuhelsinki.fi/blogi/9-tarkeinta-google-analytics-mittaria/
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5 Sivustokartta ja sivustojen indeksointi Google Search Console

Ohjeet sivustokartan (Sitemap) lahettaminen Googlen Search Consoleen

Sitemap, tai suomalaisittain sivustokartta, on helpoin tapa kertoa hakukoneille, mita sisal-
t6a verkkosivustolta I6ytyy ja miten se tulee indeksoida hakutuloksia varten.

Hakukoneet kayttavat nk. crawler-botti -apuohjelmia kartoittaessaan verkkosivustoja hakutuloksi-
aan varten, ja niiden tehtdvéna on luoda kokonaisesta sivustosta aina mahdollisimman selked ly-
hennelm& hakukoneelle esitettavaksi hakutuloksissaan.

Sivustokartan avulla voidaan kertoa esimerkiksi

o mitka yksittaiset sivuosoitteet (URL) kyseisen verkko-osoitteen alta 16ytyvat

¢ milloin sivustoa on viimeksi paivitetty

¢ millaisin aikavélein siséalté uudistuu

e kuinka tarkeaa eri sivujen sisalté on muihin sivuihin ndhden ja miten sivut liittyvat
toisiinsa.

Eli kyseessa on varsin kayttokelpoinen tydkalu esitettavan informaation kannalta.

5.1 Sivustokartta luo hakukoneille opaskartan siita, mita sivusto pitaa sisallaan

Hakukoneet paatyvat uusille sivustoille usein muilta sivustoilta 16ytyvien linkkien kautta tai uusille
yksittaisille sivuille my6s sivuston sisaisten linkitysten kautta. Uuden sivuston ensimmainen in-
deksointi kestaa usein useamman kuukauden sen verkkoon tulosta, mutta oikeanlainen si-

vustokartta ja Googlen Search Console voivat vauhdittaa sivun indeksointia jonkin verran.

Sivustokartan avulla hakukoneet myds loytavat uudet sivut, kuten vaikkapa uudet tuotteet, no-
peammin hakuindeksiinsa. Search Console (aiemmin selkedmmin nimella Webmaster Tools) on
hakukoneen tydkalupaketti verkkosivustojen ja -kauppojen hallinnoijille.

5.2 Sivukartan lahettaminen Search Consoleen

1. Varmista, etta kotisivuillesi on luotu sivukartta ja selvitd missa osoitteessa sivustokartta on
julkaistu. Usein kotisivujen tekijat tai — ohjelmistot laativat sen automaattisesti puolestasi ja
sinun tehtavaksi jaa 1ahinna sen liittdminen Google Search Consoleen. Esimerkiksi
WordPress julkaisujarjestelmassé sivustokartta on luotu osoitteeseen yrityksenverkko-
sivu.fi/sitemap.xml.

2. Tarvitset Google-tunnukset ja sivustoltasi Analytics-tunnisteen, jotta sivuston aktivoiminen
onnistuu Search Consolessa.

3. Siirry osoitteeseen https://search.google.com/
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4. Avautuvasta ndkymasta l6ydat keskeiselta paikalta painikkeen "Lisaa ominaisuus”, jota
painamalla paaset syéttdmaan kotisivusi tai verkkokaupan osoitteen Search Consoleen ja

valitsemaan JATKA.

Valitse omaisuustyyppi

Verkkotunnus @D

URL-etuliite

« Kaikki URL:t aliverkkotunnuksesta huolimatta

« Vain annetun osoitteen alaiset URL:t
« Vain tietyn protokallan mukaiset URL:t
« Usgperfahvistusiapoja sallitaai

https://www.liiketoiminta.info|

Kirjoita URL-osoite

LISATIETOJA

PERU

Kuva 59. Lisdéd Google Search Console ominaisuuteen verkkosiuvsto, jonka haluat indeksoida.

5. Voit valita vahvistus tavaksi Analytics-tunnisteen kautta, mikali Analytics-seuranta on
kayttamallasi sivulla saman Google-tilin alla. Jos erillistd Analytics-tunnistetta ei |6ydy
sivustolta, palvelu tarjopaa mahdollisuutta asettaa kotisivujen juurikansioon erillisen google
(kirjain-numeroyhdistelma).html -tiedoston tai sivuston head-osioon erillisen koodinpatkan,
joiden kautta voit vahvistaa sivuston sinulle kuuluvaksi. Muut kuin Analytics vahvistustavat
vaativat usein kotisivujen tekijan tai kotisivujen hosting palvelutarjoajan apua.

Vahvista omistajuus

https:/www.kirsimikkola.fi/

Google Analytics

Tarkat tiedot

Google Tag Manager

Verkkotunnuksen tarjoaja

Kayta Google Analytics -tiliasi ~

1. Etusivullasi on oltava joko analytics.js- tai gtag.js-koodinpatka.
2. Seurantakoodin pitaisi olla sivun <head>-osiossa.
3. Sinulla on oltava Google Analytics -verkko-omaisuuden muokkausoikeus.

Google Analytics -seurantakoodia kaytetaan vain sivuston omistajuuden
vahvistamiseen. Google Analytics -tietoja ei kéyteta.

TODENNA

Kéytd Google Tag Manager -tilia v

Liita Google-tietoihin DNS-tietue v

POISTA VERKKO-OMAISUUS

VALMIS
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6. Vahvistuksen jalkeen kotisivusi nakyy Search Consolen valikossa ja paaset antamaan
Googlelle polun sivustokartan hyédyntamiseen.

& Omistajuus vahvistettu automaattisesti

Vahvistusmenetelmat:
Tuntematon

Sinun kannattaa lisétd useita vahvistustapoja valitsemalla Asetukset > Omistajuuden todennus,
jotta vahvistus séilyy varmemmin.

VALMIS  AVAA VERKKO-OMAISUUS

Kuva 60. Saat ilmoituksen kun verkkosivustosi omistajuus on vahvistettu.

7. Klikkaamalla sivustosi nimed vasemman reunan valikosta, paaset hallintandkymaan, jonka
vasemmasta reunasta I6ydat Indeksointi -> Sivustokartat -linkin. Sen alta paljastuu Sivusto-
kartat -valinta, josta paastaan sivustokartan indeksointiin.

8. Lisaa sivustokartan osoite ja napauta LAHETA.

= Go g|e Search Console Q,  Tarkasta miké tahansa resurssin https:/wwwi liiketoiminta.info/ URL-osoitteista @ &% @

6 httpsdwwwlilketoi. = Sivustokartat

# Yleiskatsaus
Lisd4 uusi sivustokartta

7 Kehitys

@, URL-tarkastus https:www liiketoiminta.info/ sitemap.xm
= Indeksointi

D si o : -

(&) Eam Lahetetyt sivustokartat =

[F Videosivut

. Slvustokartta Tyyepl Indeksolnti pyydetty & Luettu viimeks Tila Loydetyt sht Litydetyt videot

T8 Sivustokartat

& Poistot feitemap.xml Sivustokarttahakemisto  6.11.2019 20.8.2022 Onnistui 198 o

= Kokemus

@  Sivun kiyttdkokemus

(% Sivuston suarituskyky
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